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Wstep Historia content marketingu

Content is king! To jedno z najgoretszych haset ostatnich miesiecy. Content marketing widnieje
na niemal wszystkich listach trendéw na rok 2015, a wskazniki w Google potwierdzaja tylko,

ze jest to nurt stale przybierajacy na sile i w efekcie mamy swego rodzaju mode na marketing
tresci. Dlatego tez nietrudno znalez¢ sceptykow tego trendu, zwracajacych uwage na to,

ze powyzszy termin bywa dzisiaj naduzywany, a jakakolwiek tre$¢ stworzona przez marke,
nazywana jest contentem.

Czym zatem jest content marketing?

Przede wszystkim warto zaznaczy¢, ze jeden artykut napisany przez firme i opublikowany

w Internecie nie jest content marketingiem. Sam “content’, czyli po prostu tres¢ - réwniez ta
tworzona przez marki — istniata od dawna, co potwierdza réwniez przyktady, ktére znajdziecie
w tym e-booku. Jednak w obliczu zmieniajacego sie swiata i rozwoju coraz to nowszych zrodet
informacji (Internet i inne nowe media), zauwazono, ze tre$ci mozna wykorzystywac réwniez
do dziatan marketingowych. Ich tworzenie moze by¢ wpisane w strategie marki,

a co wiecej moga stac sie waznym elementem procesu sprzedazowego. Zmiana zaszta rowniez
w zachowaniu samych konsumentoéw, ktérzy po latach bycia atakowanymi przez marki
nachalnymi komunikatami reklamowymi, po prostu zaczeli je ignorowac. Miedzy innymi

w odpowiedzi na te zjawiska musiato powsta¢ nowe pojecie, ktére okresélatoby aktualny sposéb
prowadzenia dziatan marketingowych w zmieniajacej sie rzeczywistosci. Wobec faktu,

ze te dziatania coraz czesciej skupiaja sie na tworzeniu atrakcyjnych dla odbiorcow tresci,
musiato powstac pojecie content marketingu.

“Content marketing jest strategicznym podejsciem marketingowym,
skupiajacym sie na tworzeniu i dystrybucji wartosciowych, odpowiednich

i spdjnych tresci, majacych na celu przyciggniecie i utrzymanie uwagi jasno
okreslonej grupy odbiorcow i ostatecznie doprowadzi¢ do rentownego

dla marki dziatania klienta” - Content Marketing Institute.

Pojecie content marketingu odnosi sie wiec w szczegdélnosci do wspdtczesnego marketingu.
Jednak sledzac dziatania marek na przestrzeni setek lat, mozna znalez¢ konkretne dziatania,
ktore w dzisiejszym rozumieniu mozna by nazwa¢ elementami content marketingu. Dlatego
tez bez wzgledu na to, czy jestescie sceptykami content marketingu czy tez jego

wielkimi zwolennikami, zapraszamy na krotka lekcje historii, ktéra moze Wam przynie$¢
wiele inspiracji.

Wraz z patronami medialnymi zachecamy do lektury!
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1 89 5 John Deere: The Furrow

“Dla rolnikow jest agrarng wersja The Rolling Stone. Dla wspétczesnych
marketerdw jest rzeczg godna podziwu: magazyn stworzony przez marke,
ktory narodzit sie kilka generacji przed powstaniem pojecia content
marketingu” - Kate Gardiner.

Pierwszym punktem na historycznej osi czasu content marketingu jest John Deere
(amerykanski producent maszyn rolniczych) i wydany przez niego po raz pierwszy w 1895 roku
magazyn The Furrow. Jest to jeden z pierwszych przyktadow skutecznego content marketingu.
Sukcesu magazynu upatruje sie w tym, ze Deere wykorzystat co$, na czym najbardziej zalezato
jego klientom, czyli rolnikom. Ich najwazniejszym celem byto zmaksymalizowanie korzysci,
jakie ptynety z prowadzenia gospodarstwa rolnego, a to wymagato odpowiedniej wiedzy.

Te zas dostarczat magazyn The Furrow.
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Obecnie magazyn jest wydawany w 12 jezykach w okoto 40 krajach, a jego coroczny nakfad
obejmuje okoto 1,5 miliona egzemplarzy! Magazyn jest dostepny w wersji papierowej

i on-line. Co ciekawe, mimo faktu, ze nowe technologie zmienity réwniez swiat rolniczy
Ameryki, wcigz wieksza popularnoscia cieszy sie tradycyjne, papierowe wydanie The Furrow.
Warto réwniez zaznaczy¢, ze magazyn nie byt od razu pertg content marketingu. Przegladajac
jego archiwalne wydania, mozna zaobserwowac ewolucje: od czasopisma z odrobing
kryptoreklamy az po wspétczesny poradnik, dostarczajacy rolnikom specjalistycznej wiedzy,
a jednocze$nie opowiadajacy o stylu zycia i problemach na terenach wiejskich.

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Skuteczny content marketing opiera sie na zrozumieniu grupy docelowej, jej motywacji
oraz specyficznych potrzeb - to wtasnie do nich powinno sie dostosowaé wszystkie tresci.

3 Historia content marketingu



1 900 Michelin: The Michelin Guides

Przeniesmy sie teraz do Francji poczatku XX wieku. W éwczesnych czasach po francuskich
drogach jezdzito niespetna 3 000 samochodoéw. Sytuacja nie byta wiec zbyt sprzyjajaca

z punktu widzenia producentéw opon - braci Michelin. W jaki sposéb reklamowac i zarabia¢ na
sprzedazy opon, jesli wiekszosc¢ francuskiej populacji nie posiada samochodéw? Odpowiedzig
na ten problem byto powstanie znanego dzi$ na catym Swiecie, a wydanego po raz pierwszy

w 1900 roku przewodnika Michelin Guide. Przewodnik jest rozpoznawalny do dnia dzisiejszego
gtébwnie za sprawa stynnego systemu przyznawania gwiazdek restauracjom i hotelom.
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Pomyst wydania przewodnia okazat sie naprawde genialny! Publikacja zawierata liste
najlepszych miejsc, w ktérych mozna byto przenocowac i dobrze zjes¢ podczas odbywania
podrozy. W ten sposéb zachecano ludzi do przemieszczania sie po kraju, a ta potrzeba
warunkowata kolejng - potrzebe posiadania samochodu. Im wiecej samochodéw, tym wiecej
zapotrzebowania na opony. Proste, prawda?

Michelin rozdystrybuowat ok. 35 000 egzemplarzy pierwszego wydania bezptatnego
przewodnika. Dzi$ przewodnik jest kultowa, ale juz ptatna publikacja. Michelin nie
poprzestat jednak na prowadzeniu dziatan content marketingowych - aktualnie tworzy m.in.
rozbudowany portal na temat podrézowania.

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Jednym z gtéwnych zadan content marketingu jest tworzenie tozsamosci marki
oraz wywotywanie potrzeby posiadania produktu w nienachalny sposéb.
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1 904 Jell-O Recipe Book

“Zazwyczaj dzieje sie tak, ze konsument tylko wtedy jest sktonny zaptacic
za produkt, jesli bedzie miat podstawowa wiedze na temat tego, jak go
uzywac” - Shalaya Ebsen.

W powyzszym zdaniu miesci sie kwintesencja sukcesu strategii content marketingowej
galaretki Jell-O. Zacznijmy jednak od poczatku. Dawno, dawno temu w Ameryce zanim
powstaty kultowe dzi$ galaretki, na rynku istniat producent skrystalizowanej zelatyny
Knox and Cox. Produkt ten znacznie utatwiat przygotowywanie deseréw amerykariskim
gospodyniom domowym (stworzenie zelatyny samodzielnie wymaga wielu godzin pracy).

| Mozna powiedzie¢, ze zelatyna Knox and Cox byta
swego rodzaju spozywczym hitem. W pewnym
momencie na rynku pojawit sie nie lada konkurent tego
producenta, proponujacy w zasadzie ten sam produkt —
skrystalizowang zelatyne - ale w wersji smakowej.

W ten sposob firma Jell-O stworzyta pierwszy,
amerykanski gotowy deser z torebki, dodatkowo

jeszcze bardziej utatwiajac prace w kuchni. Poczatkowo
strategia marketingowa Jell-O opierata sie na stosowaniu
komunikacji celowanej przeciwko marce Knox and Cox,
ktéra promowata sie wtedy m.in. dystrybuujac ksigzki
kucharskie na temat wykorzystywania w kuchni zelatyny.
Hasta reklamowe Jell-O brzmiaty natomiast: “Nie jest
R TorraE ! wymagana ksigzka kucharska”, co miato by¢ swego

- i rodzaju ciosem przeciwko Knox and Cox.

Przyktad oktadki ksigzki kucharskiej
galaretki Jell-O

T JELL-O

P

The '.

Sytuujaca sie w opozycji do konkurenta firma Jell-O nie zdofata jednak uzyska¢ wymarzonego
wzrostu sprzedazy, az do momentu, kiedy nowy wtasciciel Frank Woodward postanowit p6js¢
$ladem Knox and Cox i rowniez stworzy¢ ksigzke kucharska. Czy byt to plagiat? Trudno do konca
stwierdzi¢, ale warto zwréci¢ uwage na jeden z elementéw wyrézniajacych strategie Jell-O

na tle konkurencji. Ksigzki kucharskie byty roznoszone metoda “od drzwi do drzwi” i trafiaty
wprost do rak grupy docelowej, catkowicie za darmo. Jak sie pézniej okazato, takie dziatanie
bardzo sie opfacito - sprzedaz galaretki Jell-O do 1906 roku osiggneta niebagatelng kwote

1 min dolaréw.

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Skuteczny content marketing to nie tylko atrakcyjne
tresci, ale ich tez whasciwa dystrybucja.
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1930 P&G Soap Opera

Zastanawialiscie sie kiedys, skad sie wzieto pojecie “opera mydlana” (ang.
“soap opera”)? W jezyku polskim nie jest to moze najbardziej popularne
sformutowanie, jednak potocznie na pewno znane, oznaczajgce po prostu
wieloodcinkowa telenowele.

,Opera mydlana” jest okresleniem bezposrednio zwigzanym z marka Procter&Gamble -
jedna z najwiekszych, globalnych firm FMCG, czyli producenta tzw. débr szybko zbywalnych,
zaspokajajacych podstawowe potrzeby konsumentéw (np. srodki czystosci).

Poczatkowa klatka z opery mydlanej P&G, rok 1938.

Wré¢my jednak do historycznych czaséw P&G, a mianowicie przeniesmy sie do lat 30. XX wieku,
do Ameryki bedacej w samym srodku wielkiego kryzysu gospodarczego. Przed P&G stato wtedy
nie byle jakie wyzwanie - firma chciata dotrze¢ ze swoimi produktami do gospodyn domowych
w niezwykle trudnym dla kraju momencie. Marka postanowita wykorzysta¢ do tego celu jedng
z nowinek éwczesnej technologii, jaka byto wtedy radio.

W jaki sposdb to zrobita? Zaczeta sponsorowac i — co bardzo wazne - samodzielnie tworzy¢
stuchowiska radiowe, podczas ktérych promowata swoje produkty. Jednym z pierwszych
produktéw reklamowanych przez marke byto mydto Oxydol, stagd wtasnie do potocznego
jezyka trafito sformutowanie “opera mydlana’, ktére miato zabarwienie ironiczne.

Trzeba rowniez zaznaczy¢, ze gdy w latach 50. narodzita sie telewizja, P&G niemal od razu

przeniosto swoje radiowe seriale na szklany ekran. Niewiele oséb pewnie tez wie, ze seriale pod
szyldem P&G byly emitowane i produkowane az do 2010 roku, czyli przez prawie 55 lat!

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

W strategii content marketingowej trzeba wykorzystywa¢ mozliwosci,
jakie daja nowe technologie i dociera¢ za ich pomocga do swoich klientéw.
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1 987 Lego Brick Kicks magazine

“Tak, Lego ma fantastyczny produkt - to zawsze musi by¢ na pierwszym
miejscu. Jednak bez watpienia dostownie zdominowato konkurencje
poprzez multimedialny storytelling” - Joe Pulizzi.

Nie mozna zaprzeczyc¢ faktowi, ze produkt, jakim s klocki Lego, to fenomen na skale swiatowa.

Od ponad 80 lat zabawki te fascynuja dzieci i dorostych na catym swiecie bez wzgledu na pte¢,
status spoteczny czy finansowy.

B BUILDERS CLUB ey SekreFemltej k3ardzo p.rostej ;abgwki J:est to, ze inspiruje
do dziatan tworczych i sprawia, ze kazdy z nas moze
poczuc sie na moment prawdziwym konstruktorem.

Sukces marki tkwi jednak w jeszcze jednej rzeczy -
marketingu, ktéry w przewazajacej czesci jest skupiony
wokét budowania spotecznosci fanéw klockéw, za
pomoca ciekawych i angazujacych tresci.

Klocki Lego powstaty w Danii w 1932 roku. Specyfika
tego produktu sprawia, ze sg bardzo tatwym materiatem
do podrobienia i jak tatwo sie domysli¢ znaleZli sie tacy,
ktérzy na podrabianych klockach chcieli zarobid.

Lego szczegdlnie musiato zaczac sie bronic przed
nieuczciwg konkurencjg w latach 80. i 90. XX wieku, kiedy
firma Tyco Toys zaczeta niemalze klonowac oryginalna
serie zabawek Super Blocks. Jednym z punktow
stawiania oporu byta strategia marki, ktéra opierata sie

w duzej mierze witasnie na content marketingu.

Oktadka pierwszego wydania Brick Kicks

Firma do dnia dzisiejszego stworzyta swego rodzaju “imperium tresci”. Pierwszym tego
przyktadem jest wydawany przez marke magazyn Lego Brick Kicks (dzisiaj Lego Club).
Magazyn zawierat informacje i historyjki zwigzane ze swiatem klockéw oraz wskazéwki

i “wyzwania budownicze’, ktére wymagaty wykorzystania klockdéw Lego. W ten sposéb marka
W angazujacy sposob zaczeta edukowac swoich klientéw na temat produktu. Mozna nawet
pokusic sie o stwierdzenie, ze do tej pory zadna firma produkujgca zabawki nawet nie zblizyta
sie do poziomu, jaki osiggneto Lego, dzieki tworzonym przez siebie tresciom. Niektorzy nawet
twierdza, ze wspodtczesnie Lego moze by¢ nawet bardziej kojarzone z firma medialna niz z firma
zabawkarska, ze wzgledu na liczbe serwiséw, ktére tworzy. Kazda seria klockdw Lego posiada
dedykowang strone internetowg, ktéra zawiera informacje o fabule i bohaterach, gry on-line,
filmy, ankiety i konkursy oraz szereg innych materiatow.

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Dziatania content marketingowe to nie tylko edukacja, ale rowniez rozrywka. Dostarczanie
klientom rozrywki moze pozwoli¢ na zbudowanie silnej wiezi z marka na wiele lat.

7 Historia content marketingu



1089 Gl Joe

Dla wiekszosci osé6b wychowanych w latach 90. tajemnicza nazwa Gl Joe na
pewno nie jest obca. Niewtajemniczonym wyjasnijmy, ze byta to seria zabawek
- matych zotnierzy, reprezentujacych cztery gatezie amerykanskiej armii:
piechote, marynarke, lotnictwo i piechote morska.

Produkcja figurek zostata zapoczatkowana w 1964 roku przez firme Hasbro. Co te figurki
maja wspodlnego z content marketingiem? Ot6z w 1982 roku firma wypuscita na rynek nowa
serie figurek Gl Joe o wielkosci 3 i 34 cala, majac nadzieje, ze bedzie sie cieszyta podobng
popularnoscia, co wyprodukowane przez producenta zabawki z serii Gwiezdnych Wojen.
Warto jednak zwréci¢ uwage na fakt, ze pierwotnie zabawki z tej serii w przeciwienstwie do
Gwiezdnych Wojen nie byly zwigzane z zadng historia.

Ten fakt na szczescie szybko zauwazyli rowniez sami
producenci i w ramach promocji zrobili dwie bardzo
ciekawe rzeczy. Po pierwsze dopowiedziano do nowe;j
serii fabute — w taki sposéb zatoga Gl Joe zaczeta
walczy¢ z Organizacja Kobra. Po drugie, nawigzali
wspotprace z Marvel Comics (wydawnictwo, ktére
wydato komiksy o przygodach takich bohateréw jak:
Kapitan Ameryka, Iron Man czy Spider-Man)

w celu stworzenia serii komikséw o przygodach Gl
Joe. Komiks stat sie tak popularny, ze w niedtugim
czasie przerodzit sie w serial telewizyjny (1985),

a pozniej w serie filmow (2009).

Okfadka pierwszego komiksu
o przygodach Gl Joe

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Ludzie kochaja dobrze opowiedziane historie, dlatego tez elementem

skutecznego content marketingu jest wtasnie storytelling oraz dotarcie do
odbiorcow z unikalng i angazujaca trescig (komiksy, gry, mini-seriale).

8 Historia content marketingu



Tera 9 O Rozkwit stron internetowych

lata

i white paper

Lata 90. XX wieku wigzg sie z powstawaniem coraz wiekszej liczby stron www,
co tym samym warunkowato rozpoczecie nowej ery content marketingu.
Marketerzy coraz czesciej zaczynaja wykorzystywac nowe medium, ale wcigz
uczg sie, jak to robi¢ prawidtowo.

Jednym z pierwszych narzedzi, ktére przeniesiono do $wiata wirtualnego byty white paper
(pol. biata ksiega). White paper jest to raport, zawierajacy analize jakiej$ ustugi, produktu

czy tez technologii. Dlaczego warto wspomniec o tej formie? Przede wszystkim z powodu tego,
ze pierwotnie white papers byty tworzone gtéwnie przez instytucje rzagdowe, natomiast

w latach 90. tego typu raporty zaczely by¢ wykorzystywane jako narzedzie marketingu

i sprzedazy, petniac funkcje promujaca ustugi lub produkty danej firmy (znalazty zastosowanie
szczegOlnie w branzach B2B).

Firma wykorzystujgca white paper juz w formie wirtualnej byto IBM. Na swojej stronie
internetowej posiadaja biblioteke, w ktorej od lat 90. az po dzien dzisiejszy publikuja roznego
typu white papers. Pliki mozna pobra¢, wypetniajac specjalnie przygotowany formularz.

Dla firm technologicznych white papers staty sie jednym z gtéwnych narzedzi, stuzacych

do generowania leadow, ktére wykorzystywane jest rowniez wspoétczesnie.
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Wspotczesny widok biblioteki white papers IBM. Biblioteka ta istnieje od lat 90.

Zrédto zdjecia: http://www-03.ibm.com/software/dre/search/searchlibrary.wss

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Tradycyjne formy przekazywania tresci mogg sie sprawdzic¢
réwniez w content marketingu on-line.
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1 996 John F. Oppedahl i pojecie

“content marketingu”

Jak czesto w codziennych rozmowach wspétczesnych marketeréw pojawia sie
sformutowanie “content marketing”? Dzisiaj bardzo czesto. Bez watpienia jest
to jeden z najpopularniejszych terminéw, odnoszacy sie przede wszystkim
do marketingu on-line.

Jednak pierwsze uzycie tego pojecia wigze sie z tradycyjnymi mediami, mimo ze w momencie
jego powstania Internet juz istniat, a byt to rok 1996. W tym roku doszto w USA do zwotania
okragtego stotu dziennikarzy American Society for Newspaper Editors, na ktérym wiasnie John
F.Oppedahl po raz pierwszy uzyt sformutowania “content marketing”.

Idea Oppedahla, ktéra przedstawit podczas tego spotkania, skupiata sie na zatozeniu, ze aby
dokonac trafnych decyzji dotyczacych publikowanych tresci i skutecznie sprzedawac gazete,
redaktorzy musza wiedzie¢, czego chca czytelnicy. Brzmi to bardzo podobnie do tego,

na co dzis zwracajq specjalisci od content marketingu w kontekscie relacji marka-klient.

Jednym z pomystéw zasugerowanych przez dziennikarza byto to, zeby zmienic sposéb
myslenia na temat czytelnikdw oraz marketingu prowadzonego przez gazety. Zasugerowat,
ze zamiast mierzy¢ poziom czytelnictwa, nalezy zwréci¢ uwage na poziom zadowolenia
samych czytelnikdw, a co za tym idzie — zmienia¢ odbiorcéw niezadowolonych

w zadowolonych, a tych zadowolonych w bardziej zadowolonych. Oppedahl przekonywat,
ze czynnikiem warunkujacym zadowolenie jest dzien tygodnia. Chodzito mu gtéwnie o to,
ze w prasie poniedziatkowej ludzie oczekuja innych tematéw od tych, ktore pojawiaja sie

w gazecie wydawanej w piatek. Zaproponowat zmiane w procesie wydawania gazet tak,
aby czytelnicy mieli mozliwos¢ wyboru, w ktére dni beda kupowali gazety - aby otrzymac
tresci, ktore rzeczywiscie ich beda interesowaty.

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU
Dostosuj tresci, ktore tworzysz do potrzeb, wymagan i upodoban swoich

odbiorcéw. Bierz pod uwage wszystkie czynniki, ktére moga wptynaé na poziom
ich zainteresowania, nawet takie jak dzien tygodnia czy pogoda.

10 Historia content marketingu



2000 Seth Godin i ebooki

Seth Godin to znany amerykanski bloger, méwca i autor ksigzek z zakresu
marketingu m.in. znanej “Fioletowej krowy". Jest to rowniez postac, ktorej
dziatania to kolejny kamien milowy w historii content marketingu.

W lipcu 2000 roku Godin napisat e-booka pt.“Unleashing the Ideavirus”i udostepnit go

w sieci catkowicie za darmo. E-book zostat pobrany okoto 1 miliona razy, co sprawito,

ze stat sie najbardziej popularna tego typu publikacjg na swiecie. Dystrybucja darmowego
e-booka pomogta Sethowi Godinowi m.in. w rozpocza¢ jego kariere méwcy oraz zdoby¢
kontrakty na kolejne swoje ksigzki.

SETH GODIN

INEL I & W D Tiaed BT Tel e Fedd

Oktadka stynnego ebooka Setha Godina

Dzisiaj darmowe e-booki, szczegdlnie w branzy marketingowej, wydaja nam sie czyms
zwyczajnym. Wtedy byt to swego rodzaju przetom i wielu autoréw w krétkim okresie poszto
$ladem Godina, starajac sie wypromowac siebie z ich pomoca. W ten sposéb darmowe e-booki
staty sie nowym srodkiem na dystrybucje tresci.

Nastepnym krokiem byto oczywiscie odkrycie potencjatu e-bookéw przez marki. Firmy
zauwazyty réwniez, ze white paper sg zbyt techniczne i oficjalne, e-booki pozwalaty
natomiast na swobodniejsze wypowiadanie mysli, na edukacje potencjalnych klientow oraz
pozycjonowanie marki jako lidera opinii w danej branzy.

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Content marketing nie jest wytacznie zarezerwowany do promog;ji

marek - z jego pomocg mamy mozliwo$¢ budowania rowniez
wizerunku osobistego w danej branzy.

11 Historia content marketingu



2004 Microsoft Channel 9

“Badz cztowiekiem. Channel 9 jest miejscem dla nas, aby by¢ soba,
aby dzieli¢ sie tym, kim jesteSmy oraz miejscem, gdzie mozemy sie uczy¢
tego, kim sg nasi klienci” - Channel 9, About us.

W 2004 r. Microsoft zaczat prowadzi¢ swoéj blog Channel 9, ktéry stat sie jednym z pierwszych
blogéw firmowych skierowanym do spotecznosci developeréw. Na blogu, ktéry dziata preznie
do dnia dzisiejszego, mozna przeczytac, ze jest to miejsce, ktére skupia spotecznosc¢ ludzi
stojacych za powstawaniem produktu (developeréw Microsoftu), zestawiajac ich bezposrednio
z tymi, ktorzy produktéw Microsoftu uzywajg w codziennym zyciu. Blog publikuje wideo,
posiada panele dyskusyjne, podcasty oraz wywiady z pracownikami Microsoftu.

Tak dzisiaj prezentuje sie blog Channel 9

Podstawowa ideg bloga Channel 9 jest to, zeby pokazac “ludzka twarz” nowych technologii,
$wiat zza kulis powstawania produktéw firmy, czyli po prostu ludzi, ktérzy tworzg organizacje.
W bardzo ciekawy sposéb opisane zostato to na samym blogu, gdzie mozemy przeczytag,

ze Channel 9 nie jest miejscem, ktére stuzy do marketingu, PR-u, pozyskiwania leadéw,

nie istnieje po to, zeby sprzedawac. Jest za to miejscem, ktére powinno stuzy¢ szczerym
rozmowom i stuchaniu konsumentéw, zeby poznac kim oni tak naprawde sg

i jakie maja potrzeby.

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Pokazanie zycia zza kulis pracy firmy w nienachalny sposéb, podazanie za

trendem “human to human” (pokazywanie pierwiastka ludzkiego w biznesie),
szczeros¢ - sg to jedne z cech wspotczesnego content marketingu.

12 Historia content marketingu



2007 BlendTec “Will it Blend”

Pod koniec 2005 roku nastapito oficjalne uruchomienie serwisu YouTube.
Niespetna rok pézniej (pazdziernik 2006) firma BlendTec - specjalizujaca
sie w urzadzeniach gospodarstwa domowego - wykorzystata ten kanat
w sposéb nowatorski, umieszczajac swoje pierwsze wideo ,Will It Blend”,
ktére uwazane jest za pionierska kampanie wirusowa.

Prowadzacy “Wiil it blend”Tom Dickson

W pierwszym filmie widz miat okazje zobaczy¢ blender marki BlendTec, ktéry zrobit smoothie
z 13 przyprawionych skrzydetek kurczaka, miseczki chipséw i puszki napoju gazowanego.
Warto réwniez zaznaczy¢, ze bohaterem nagran jest Tom Dickson - zatozyciel firmy Blendtec,
a kazde nagranie zaczyna sie od stynnego powiedzenia: “Will it blend, that is the question?”
(pol.”Czy to sie zmiksuje, oto jest pytanie?”). Zabawne, nieco absurdalne filmy sg nagrywane
do dnia dzisiejszego, a ofiarami blendera stajg sie takie przedmioty jak np. iPhone'y, bron,

czy kije do gry w golfa.

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Podejscie do swojej marki z dystansem i humorem moze by¢ jednym z przepisow
na skuteczny content marketing, szczegélnie dla firm postrzeganych jako “nudne”.
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201 O Powstanie Content Marketing

Institute

“Marki opowiadaty historie od lat. R6znica dzisiaj polega na tym, ze nie
istnieje dla marek juz bariera wejscia (...) na arene wydawniczy” — Joe Pulizzi.

Autorem tych stow jest Joe Pulizzi — guru Swiatowego content marketingu, przedsiebiorca,
mowca, autor ksigzek i licznych artykutéw, ktéry w 2010 roku zatozyt Content Marketing
Insitute (pol. Instytut Content Marketingu). Zanim powstat CMI, jej tworcy dziatali jako Junta42.
Ze swoich obserwacji wywnioskowali, ze klienci przychodza do nich bardzo czesto z potrzeby
edukacji w temacie content marketingu i mimo tego, ze w sieci istniaty blogi i inne tresci
poruszajace te kwestie, doszli do wniosku, ze warto zebra¢ te wiedze w jednym miejscu. W taki
wiasnie sposob powstat CMI, ktdrego misjg jest rozwijanie teorii i praktyki content marketingu.

Content Marketing Institute

I..' -. r x“‘ &gj,
C 020
EVENTS MAGAZINE CONSULTING

Widok strony gtéwnej Content Marketing Institute

Obecnie CMI ma ponad 60 000 subskrybentéw pochodzacych z niemalze kazdego kraju na
Swiecie i jest bez watpienia podstawowym zrédtem informacji i inspiracji oséb dziatajgcych
na polu content marketingu. CMI kazdego dnia dostarcza ogrom informacji na temat content
marketingu: w formie artykutéw, magazynow, badan, opinii ekspertéw, szkolen, doradztwa,
organizacji eventéw i webinaridw.

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Jednym z pomystéw na strategie content marketingowa jest stworzenie sieci ekspertéw
w danej dziedzinie i wypozycjonowanie sie na lidera opinii w danej branzy.

14 Historia content marketingu



2011 Coca-Cola Content 2020

Coca cola to marka, ktora na rynku istnieje juz ponad 100 lat. Znaja ja wszyscy,
bez watpienia jest waznym elementem popkultury. Marka, ktéra okreslana jest
mianem “Vision Brand” (pol.,,Marka z wizjq"), dorzucita rdwniez swoj pokazny
wktad do historii content marketingu.

Rok 2011 mozna uznac za bardzo wazny w kontekscie spojrzenia na wspotczesny content
marketing i transparentnosc¢ dziatania marek. Bowiem w tym roku Coca Cola zamiescita na
kanale YouTube dwa filmy, w ktérych w bardzo ciekawy sposéb pokazata, co kryje sie za jej
wiasng strategia content marketingowa o nazwie Content 2020. Tworca koncepcji jest
Jonathan Mildenhall.

Koncepcja po pierwsze skupia sie na przejsciu od
idei “Creative Ecellence” (pol.,Twdércza doskonatosc”)
do idei “Content Exellence” (pol.,Doskonatosc
contentu”). Idea “Creative Exellence” byta zawsze
obecna w strategii tej marki, ale zdecydowano,

ze strategia bedzie sie teraz skupiata bardziej na
contencie, poniewaz uznano, ze jest to klucz do
marketingu XXI wieku. Celem strategii Coca Coli

jest m.in. tworzenie tak “zarazliwych” pomystow,
ktérych rozprzestrzeniania sie nie bedziemy w stanie
Fragment wideo wizualizacji strategii powstrzymac — jest to tzw. liquid content, czyli taki
content marketingowej Coca Coli rodzaj tresci, ktérymi tatwo bedzie mozna sie dzieli¢,
np. w sieciach spotecznosciowych.

THE cREATION ©F SToRIES TWAT ARE T @6 LAPALEISED THIZ B G
‘ WSCT frn EVERY PosCimLE ComnmlEcTion
oy

Druga rzecz obecna w strategii, to tzw. linked content, czyli sprawienie, zeby wszystkie tresci
byty istotne i zwigzane z celami i wartos$ciami marki.

Coca cola w swojej koncepcji podkresla rowniez wage konwersacji w wirtualnym swiecie.
Mowi o tym, ze wazne jest zarowno tworzenie, jak i reagowanie na wszystkie komunikaty

0 marce tworzone przez konsumentow w Internecie przez 365 dni w roku. Marka zatozyta
takze, ze rozwdj firmy w internetowe;j sieci spotecznej bedzie mozliwy tylko wtedy, gdy zmieni
swoje dotychczasowe myslenie z“One Way Story Telling” (pol. “jeden sposéb opowiadania”),
na “Dynamic Story Telling” (pol. “dynamiczny sposéb opowiadania”). Oznacza to, ze marka
musi pozwoli¢ na to, zeby historia przez nig opowiadana konsumentom rozwijata sie poprzez
interakcje i konwersacje z samymi klientami, wykorzystujac przy tym wszystkie mozliwe
wspotczesne media i Srodki komunikacji.

LEKCJA Z HISTORII CONTENT MARKETINGU

Strategia content marketingowa nie moze by¢ zbiorem sztywnych regut.

Powinna dostosowywac sie do zmieniajacej rzeczywistosci i ewoluowac
w zaleznosci od potrzeb odbiorcow.

15 Historia content marketingu
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ZAKONCZENIE

Gdy przesledzimy przyktady marek na przestrzeni lat, tatwo dostrzezemy, ze dzisiejsze
wyznaczniki content marketingu byty obecne w historii marketingu od zawsze.

Marki wykorzystaty do swojej promocji edukacje, storytelling, dystrybucje darmowych
materiatow czy tez tworzenie spotecznosci. Tymi samymi narzedziami postuguja sie réwniez
dzisiejsi marketerzy, jednak z pewnoscig maja do czynienia z nieco inng publicznoscia,

przede wszystkim bardziej wymagajaca. Z jednej strony sprawia to, ze majg nieco utrudnione
zadanie, z drugiej zas strony, nie muszg juz chodzi¢ od drzwi do drzwi, zeby dostarczy¢ grupie
docelowej tresci, bo mogg znalez¢ sie u nich w domu za pomoca jednego klikniecia, publikujac
artykut na blogu czy post w social media.

Jak staralismy sie wykaza¢, koncepcja content marketingu przebyta dtuga droge zanim
osiggneta petnoprawny status w Swiecie marketingu. Jej poczatki siegaja XIX wieku,

a najatrakcyjniejsza forme przyjmuje ona we wspotczesnej strategii Coca Coli, ktéra zdaje sie
byc¢ wisienka na torcie w naszym e-booku. Co bedzie dalej? Wydaje sie, ze przed nami najlepsze
lata dla content marketingu, ktérego historia dopiero wchodzi w swéj ztoty wiek.

AUTORZY

Dr Pawet Strykowski

Doswiadczony manager, od dwudziestu lat aktywny na rynku e-biznesu. Poczatkowo
zajmowat sie wdrazaniem systemow zarzadzania dla MSP oraz wdrazaniem systemow
ERP/CRM rozwijajac firme WizjaNet sp. z 0.0. Obecnie zarzadza siecig regionalnych portali
informacyjnych skupionych w ramach grupy MediaBielsko.pl oraz Grupa Portali Weselnych.
Od grudnia 2013 roku jest wspotwtascicielem platformy Whitepress.pl, ktorej celem jest
ufatwianie publikacji artykutéw promocyjnych i eksperckich w wartosciowych

miejscach w Internecie.

Ukonczyt studia doktorskie w Instytucie Badan Systemowych Polskiej Akademii Nauk.

Paulina Kaminska

W branzy marketingu internetowego pracuje od 2012 roku. Skonczy#a filologie polska, od
zawsze fascynuja ja tresci, stad w marketingu najbardziej lubi content. Prywatnie duzo czyta,
réwniez ksigzki dla dzieci.

Platforma Content Marketingowa Whitepress specjalizuje sie w tworzeniu, dystrybucji i promogiji tresci
marketingowych. Funkcjonuje na rynku od korica 2013 roku i obecnie (stan na 02.2015) skupia ponad 2300 portali
internetowych. Reklamodawcy, ktdrzy zarejestruja sie na platformie agencji zyskuja utatwione, bezposrednie dotarcie
ze swoimi tresciami (eksperckimi i promocyjnymi) do Wydawcdw, ktérzy moga je opublikowac w swoich serwisach.
W portalu moze zarejestrowac sie kazda firma. Jesli jest whascicielem portalu, wystepuje jako Wydawca:
https://www.whitepress.pl/#wydawca. Jesli natomiast chce prowadzi¢ dziatania komunikacyjne - zostaje
Reklamodawca: https://www.whitepress.pl/#reklamodawca

Whitepress.pl (33)4703048
WhitePress s.c. Pawet Strykowski Tomasz Kwasny redakcja@whitepress.pl
43-300 Bielsko-Biata pawel@whitepress.pl

ul. Legionéw 26/28
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KOMENTARZE

Nie uciekniemy juz od content marketingu. | absolutnie nie ma w tym nic ztego.

To idealne narzedzie dla komunikacji marek z jednej strony, a z drugiej przysztosciowy,
cho¢ wymagajacy model biznesowy dla mediéw. W marketingu tresci licza sie przede
wszystkim historie oraz to jak s one podane.

Dla marek stwarza to niepowtarzalng okazje do zbudowania wyjatkowych relacji

z potencjalnymi lub obecnymi klientami oraz tworzy¢ pozadany wizerunek. Dla odbiorcow
moze to by¢ kopalnia, wiedzy, inspiracji, informacji i, nie béjmy sie tego, rozrywki. Dobrze
opowiedziana, fascynujaca historia to ogromna wartos¢. Oczywiscie, trzeba miec te historie,
aby méc ja opowiedzie¢ oraz trzeba jg umiejetnie pokazaé. To wyzwanie, ktére jednak
przynosi nieocenione owoce, jezeli sie jemu sprosta.

Content marketing to bardzo szerokie spectrum mozliwych dziatan. Rok 2015 wydaje sie by¢
Lrokiem wideo” na czym moga skorzysta¢ marki i media, ktére maja odwage i umiejetnosci
opowiadania dobrych historii oraz przekazywania emocji. Od dtuzszego czasu mozemy
obserwowac, ze wideo rozumiane jako medium ma przeogromny potencjat i madrze
zagospodarowane moze otworzy¢ przed markami mozliwosci do tej pory ograniczone.
Wideo to dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw, z réznych grup docelowych.

Nie oznacza to jednak, ze marketing tresci nalezy ogranicza¢ wytgcznie do wideo.
Owszem, wideo content marketing powinien znalez¢ sobie nalezne miejsce w budzetach
komunikacyjnych wszystkich marek, ale pozostate formy nie moga by¢ zaniedbywane.

W zespotach kreatywnych w agencjach i mediach powstaja naprawde ciekawe pomysty na
realizacje strategii content marketingowych.

Pawel Luty
zastepca redaktora naczelnego magazynu ,Brief”

Pewne marki opowiadaty swoim odbiorcom historie od dawna. By¢ moze przyszedt jednak
czas, by w te opowiesci wstuchali sie réwniez marketerzy?

Marketing tresci jest w ostatnich latach jednym z najczesciej przywotywanych trendéw.
Jego dynamiczny rozwéj i potencjat (nadal czesto niewykorzystany) sa zadziwiajace.

Zdarza sie jednak, ze dziatania majace mie¢ u podstawy content marketing, sa niczym wiecej
jak nadmuchanym balonem, ktérego nie wypetnia nic poza powietrzem.

Pojawiajace sie co jakis czas nowe pojecia zwigzane z tg dziedzing marketingu coraz bardziej
przypominaja magiczne frazy zarezerwowane wyfacznie dla okreslonej grupy. Liquid i linked
content czy dynamic storytelling, pomimo swego - wydawatoby sie — zachecajacego,

bo obcego brzmienia, nie majg przeciez wiecej wartosci niz takie pojecia, jak stuchowisko,
magazyn czy przewodnik. Marketing tresci obrdst dzis w zaklecia i zagadkowe formuty,
przeobrazit sie na naszych oczach. By méc w petni korzystac z jego dobrodziejstw, nalezy go
najpierw poznac. Najlepszym za$ na to sposobem jest wyjscie od podstaw — zagtebienie sie
w historie.

Ten e-book doskonale wpisuje sie w powyzsza teze — publikacja jest przewodnikiem po
historii content marketingu. Przytoczone dziatania, opisane rozwigzania i krétkie ,Lekcje

z historii content marketingu” powinny stac sie obowigzkowa lektura kazdego marketera,
ktory marketing tresci chce wykorzystywac nie tylko jako pusta fraze, ktéra moze podpisac
swoje dziatania, ale efektywne narzedzie — w jego pelnym znaczeniu.

Maciej Sekowski

redaktor naczelny
magazyn Marketer+

Historia content marketingu
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KOMENTARZE

Content marketing wciagz sie zmienia. Dostosowuje sie do nowych srodkéw wyrazu, nowych
narzedzi komunikacyjnych i nowych sposobdédw odbioru mediéw przez uzytkownikéw.
Jedno pozostaje niezmienne. Tresci maja by¢ zgodne z wartosciami marki, przydatne dla
odbiorcy i przez to czyni¢ jg elementem Swiata konsumenta.

Historia przedstawiona w e-booku pokazuje, Ze marketing tresci nie moze pozostawac
zamkniety w ustalonych granicach, wyznaczanych przez akurat dostepne narzedzia
marketingowe. Musi ewoluowac zaréwno wraz ze zmieniajgcymi sie standardami
komunikacji marketingowej, jak i ze swoja grupa docelowa.

Warto zwréci¢ uwage na to, ze korzenie marketingu tresci blizej sa BTL i PR, niz klasycznej
reklamy ATL. Po marketingu bezposrednim dziedziczy sposoby dystrybucji skierowane do
precyzyjnie okreslonego odbiorcy. Z public relations bierze nienachalng, nieperswazyjna
forme i metody sponsoringu tresci. Obecnie, wraz z rozwojem wideo w Internecie, siega

i po formy dotychczas zarezerwowane dla reklam telewizyjnych. Przeksztatca je jednak po
swojemu, majac w zanadrzu storytelling i narzedzia interaktywnego kontaktu z widzami.
Najwazniejszy w marketingu tresci pozostanie swiat marki — taki, jakim powinien widzie¢
go klient i taki, jaki przekona go do wiernosci marce. Dlaczego nie sam klient powinien by¢
w centrum uwagi? Czesto content marketing stuzy wprowadzaniu nowych produktéw,
edukacji rynku i uswiadamianiu badz kreowaniu nowych potrzeb. Gdyby opierac strategie
content marketingowa na opiniach klientéw, mielibysmy najwyzej,szybsze konie”,
trawestujac znane powiedzenie Henry'ego Forda. Content marketing musi odwaznie
wkraczaé na terra incognita i dostarczac spragnionym konsumentom relacji o nowym,
wspaniatym Swiecie.

Jacek Szlak
redaktor naczelny
Marketing przy Kawie

Marketing tresci najlepiej poréwnac do klockéw, z ktérych mozna uktadac rézne
konstrukcje. E-mail marketing moze skutecznie wspétgrac¢ z Twoim blogiem firmowym, fan
pagem na Facebooku czy efektywnosciowym SEO nastawionym na pozyskiwanie leadéw.
Z kolei e-magazyn czy ciekawy raport w PDF to doskonate narzedzie do generowania
leadéw w Twojej bazie, co z kolei mozna potaczy¢ contentem video za posrednictwem
ktérego mozesz skierowa¢ konsumenta od tresci filmowej do tresci pisanej

(lub w przeciwnym kierunku).

Tworzac strategie content marketingowa trzeba patrzy¢ na obecno$¢ marki w sieci, jak

na klocki zawierajace okreslone tresci. Zastandw sie, jak najlepiej ztozy¢ je w catos¢, ktére
pasuja do siebie bezposrednio, a miedzy ktérymi nalezy zbudowac pomost ztozony z innych
tredci. Dzieki takiemu podejsciu do marketingu mozna zbudowa¢ w internecie szerokg i - co
najwazniejsze - skuteczna platforme komunikacyjng, pozwalajaca dotrze¢ do konsumentéw
w niemal kazdym zakatku internetowej rzeczywistosci.

Grzegorz Mitkowski
PR Director Imagine PR oraz redaktor naczelny SOCIALPRESS.pl
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BRIEF

marketing w praktyce

MEDIA T SZKOLENTA

MARKETER+

-
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MARKETING
przy kawie

Brief jest pierwszym branzowym magazynem skierowanym do 0séb zwigzanych
zawodowo m.in. z marketingiem i sprzedaza, branzg mediowa, reklamowa.

Jest katalizatorem rozwoju biznesu, ktory dostarcza wiedzy teoretycznej oraz
praktycznych narzedzi niezbednych do osiggniecia sukcesu. Magazyn Brief informuje,
edukuje i inspiruje w zakresie strategii biznesowo-marketingowych poprzez prezentacje
spektakularnych przyktadéw sukceséw biznesowych oraz sylwetek kreatywnych
ludzi biznesu.

Oprocz wydania w wersji papierowej, ,Brief” jest dostepny na tablecie. Codziennie
$ledzenie informacji z rynku jest mozliwe dzieki portalowi Brief.pl, z ramienia ktérego
powstata pierwsza telewizja marketingowa Brief TV. Redaktorem naczelnym

i wtascicielem magazynu jest Grzegorz Kiszluk - jeden z pionieréw reklamy w Polsce.

http://www.brief.pl/

Nasze Wydawnictwo na rynku jest znane przede wszystkim z publikowanego od 10 lat
miesiecznika,Marketing w Praktyce”. Jest on tworzony przez praktykéw marketingu dla
praktykow marketingu.

Wszystkim, dla ktérych wiedza jest inspiracjg do dziatania, chcemy zapewni¢
kompleksowg oferte. Dlatego zatozylismy firme ESSENTIS - szkolenia marketingowe.
Pod tag marka oferujemy prowadzone w formule warsztatowej szkolenia otwarte

i zamkniete. Ich tematyka obejmuje: e-marketing, public relations, controlling
marketingowy, negocjacje i sztuke prezentacji.

http://www.marketing.org.pl/

Marketer+ to magazyn, w ktérym ekspercka wiedzg dzielg sie praktycy, na co dzien
zajmujacy sie roznymi obszarami dziatalnosci marketingowej, sprzedazowe;j

i biznesowe;j.

Naszym celem jest podnoszenie kompetencji czytelnikow z zakresu szeroko pojetego
marketingu, prezentacja dostepnych na rynku narzedzi pracy i zademonstrowanie
przyktadoéw praktycznego ich zastosowania.

Poza prezentacjg rozwigzan z zagranicy duzg uwage przyktadamy takze do pokazania
tych, w ktérych uwzgledniony jest charakter polskiego rynku i polski konsument.
Zaréwno wydanie papierowe, jak i online magazynu,Marketer+" inspiruje i skutecznie
wspiera marketeréw w dziataniach zmierzajacych do rozwoju marek i produktow.

http://marketerplus.pl/

Marketing przy Kawie to znany tygodnik internetowy o marketingu. Zawiera obszerng
branzowa baze wiedzy o marketingu i reklamie. Prezentuje w sposéb przystepny
najbardziej aktualne zagadnienia, analizy, trendy, wyniki badan, przyktady udanych
kampanii, opinie, poglady i idee marketingowe.

Gromadzi wiedze od 2003 r.

W Marketingu przy Kawie ukazaty sie wywiady z tak znanymi guru marketingu jak
Philip Kotler, Al Ries, Jack Trout, Drayton Bird, Don Tapscott, Peter Fisk, Guy Kawasaki czy
Richard Branson.

Subskrybenci Marketingu przy Kawie to decydenci, managerowie i specjalisci z dziatéw
marketingu, agencji reklamowych i interaktywnych, agencji badawczych, agencji
i dziatéw public relations.

http://www.marketing-news.pl
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PATRONI MEDIALNI

MZ_DIARUN

NowyMarketing

MAGAZYN

ONLINE

POLSKA

medialny|pl

o0
HH PUBLIC RELATIONS

SOCIALPRESS

Mediarun - inspirujemy, nagradzamy i integrujemy osoby odpowiedzialne

za zarzadzanie i rozwdj firm i instytucji.

Robimy to poprzez wydawane przez nas serwisy internetowe, raporty i trendbooki,
kongresy, konferencje i eventy.

http://mediarun.com/pl/

NowyMarketing to serwis dostarczajacy konkretéw i inspiracji z dziedziny marketingu.
Analizujemy trendy i omawiamy je w kontekscie ciekawych kampanii.
Przedstawiamy opinie uznanych specjalistéw e-marketingu i lideréw branzy.

http://nowymarketing.pl/

Magazyn Online Marketing Polska to poradnik dla wszystkich, ktérzy promuja swoje
produkty lub ustugi w Internecie. Zostat utworzony w 2011 r. przez Arkadiusza
Widawskiego, obecnego redaktora naczelnego. Obecnie Online Marketing Polska to
takze portal www.o-m.pl, Kongresy Online Marketing, program Certyfikowany Online
Marketing Manager i wiele innych unikalnych przedsiewzie¢ na rynku marketingowym.

http://o-m.pl/

Portalmedialny.pl to serwis dostarczajacy przez cata dobe, siedem dni w tygodniu,
informacje na temat radia, telewizji, prasy, Internetu, reklamy, Public Relactions,
marketingu oraz kultury.

Oprocz aktualnosci, prezentuje opinie, analizy, badania rynku, artykuty branzowe pisane
przez ekspertédw oraz szeroko rozumiang publicystyke. Dopetnieniem oferty sa wywiady
Z najwazniejszymi osobami ze $wiata mediéw, reklamy i marketingu.

Portalmedialny.pl istnieje na rynku mediéw od 2001 roku.

http://portalmedialny.pl/

PRoto.pl to medium stworzone dla srodowiska public relations. Portal powstat w 2004
roku. Informuje o nowosciach w branzy, dostarcza praktycznych wskazéwek oraz
prezentuje osiagniecia naukowe z dziedziny public relations w Polsce i na $wiecie.

Na PRoto.pl wypowiadaja sie eksperci z wieloletnim doswiadcze—niem i uznane
autorytety. Z portalu korzystaja nie tylko specjalisci od wizerunku, ale takze studenci
oraz osoby, ktére dopiero zaczynaja swojg kariere w PR-ze. Twérca strony jest Instytut
Monitorowania Medidéw.

W naszym portalu uzytkownicy znajda newsy z branzy PR-owskiej z kraju oraz ze $wiata,
przeglady mediéw, a takze biezace komentarze najwazniejszych wydarzen na rynku.
Wiele z nich ukazuje sie wytacznie w naszym serwisie.

Do blisko 20 tysiecy zarejestrowanych uzytkownikéw codzienne trafia bezptatny
newsletter. Dodatkowo raz w tygodniu, w czwartek, wysytamy TwojePRoto.pl -
newsletter tygodniowy, ktéry zawiera przeglad najwazniejszych informacji z ostatnich 7
dni.

PRoto.pl jest réwniez doskonatym miejscem dla oséb poszukujacych pracy. Trafiajag do
nas niemal wszystkie ogtoszenia, skierowane do specjalistéw ds. komunikacji, jakie
ukazuja sie na rynku.

http://www.proto.pl/

SOCIALPRESS to Twoje pierwsze zrédto informacji na temat mediéw spotecznosciowych.
Na tamach portalu przeczytasz m.in. o najnowszych trendach na rynku, waznych
raportach i badaniach oraz o strategiach marketingowych w social media.

http://socialpress.pl/
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