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JAK DODAC PORTAL, ABY MOGL ZARABIAC?

Aby doda¢ portal do wyszukiwarki portali i méc realizowac zlecenia, nalezy starannie
uzupetni€ wszystkie informacje o serwisie w dedykowanej do tego zaktadce. Wtedy to zespot
WhitePress® dokona weryfikacji tych danych i gdy wszystko bedzie w porzgdku, aktywuje
portal do widoku Reklamodawcow.

Co znaczy: ,aktywuje”?

» dodany przez Wydawce serwis znajdzie sie wyszukiwarce portali,
» reklamodawcy zarejestrowani w platformie bedg go mogli zobaczyc i ztozyé
zamowienie.

Na poczqtek nalezy sie zarejestrowa na stronie WhitePress® w dedykowanym dla
siebie kraju rejestraciji, np. www.whitepress.com/pl/.

Kolejny krok to potwierdzenie rejestraciji poprzez klikniecie linka w mailu i akceptacje
regulaminu roli Wydawcy. Konto wraz z rolg Wydawcy jest juz aktywne! Teraz mozna
juz dodawa¢ swoje strony do platformy. Ponizej caty proces, krok po kroku .
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https://www.youtube.com/watch?v=_t-LsKempbI
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https://www.youtube.com/watch?v=_t-LsKempbI

KROK 1/3. DODANIE DANYCH OGOLNYCH PORTALU

W celu dodania portalu do platformy WhitePress® nalezy po zalogowaniu przejS¢ do roli
Wydawca i do zaktadki Moje portale, a po wejsciu w ten widok — Rozpocznij.

Ve | Blldiadiais it OGP Bleaeiaae oo 1 R B ()

Moje portale £ 1 Wydawca 7 Moje portale

Trescl od WhitePress® >

Lista portall Promoce Raporty Archiwum Urapy  Generowanie ofert linkéw Grupowa edycja gwaranci 36 miesiecy Integracje Wordpress Export / Import

Kreator dodawania danych podstawowych portalu skiada sig z czterech etapdw:

Etap 1: Dane podstawowe

Wydawea  Reklamodawca  Dziennikarz  «PR  Bloger/voger oodbuce D W@ D
Dodawanie poﬂalu i / Wydawca # Moje portale / Dodawanie portaiu
@l Kreator dodawania portalu @ Powrét
t’ ) 2 3 4
Vst
Dane podstawowe Tematyka Populamose statystykl | kody
Domena *
Jgzyk publikag = polish
Kraj * Poiska
Rodzaj * Portal ogéinotematyczny - krajowy

Wymagane podanie Zrédia zdjec

Blokuj moziwost indeksaci artykulow preez WhitePress®

Tu Wydawca wpisuje nazwe Domeny, Jezyk publikacji oraz Kraj. Konieczne jest okreslenie
Rodzaju portalu. W przypadku tematycznosci: jezeli ilo§€ gtdbwnych tematyk poruszanych na
portalu przekracza trzy, warto wybrac opcje: portal ogélnotematyczny.

Wymagane podanie zréodta zdje€¢ — Wydawca zaznacza, jesli chce, aby Reklamodawca
podat zrédto, z ktérego pochodzq dodane przez niego grafiki. Zalecamy wigczy¢ te opcje
i zaznajomienie sie z tematykg praw autorskich dot. publikowanych zdjec.

Blokuj mozliwosciindeksaciji artykutéw przez WhitePress® — jezeli ta opcja zostanie wigczona,

ani Wydawca, ani Reklamodawca nie bedg mogli zaindeksowa¢ artykutow za posrednictwem
WhitePress®.
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Etap 2: Tematyka.

Wedtug naszych badan az 59,69% wszystkich zapytah w wyszukiwarce dotyczyto nazwy portaluy,
opisu i tagdw. To, w jakiej tematyce publikuje dany portal, jest weryfikowane i nadawane przez
team WhitePress®. Dana tematyka moze by¢ zaznaczona dla portali ogdlnotematycznych
jedynie w przypadku posiadania oddzielnej zaktadki dla danej kategorii.

white Wydawea Reklamadawen Iriernikare Blagerivinger

Pulpir

aoodbue [ W B 6_3

whitepress.pl

i puCiiiuenTy tematow

NAMEZECHCH DOk Prawe. egalwny PR DrOmuaoych keniurenc ip.

Krotki opis — jaka jest tematyka portalu, jakie tresci sq prezentowane? Kim jest czytelnik?
Co wyrdznia serwis na tle innych w tej tematyce? Maksymalna dtugos$¢ opisu to 255 znakow.

Tagi — stowaq, frazy okreslajgce tresci na portalu. Tagowanie jest szczegblnie wazne, jezeli
portal prezentuje specjalistyczne, branzowe lub niszowe tematy. Maksymalna liczba tagow to 20.

Nie publikujemy tematéw — np. tresci od konkurencii.

Tagi

Nie publikujemy tematow
konkurencje itp

Mozliwe publikacje w tematyce v Hazard @

CBD G

Kryptowaluty ®

LICZBA TAGOW: 0/ 20

Naruszajacych polskie prawo, negatywny PR, promujacych

Erotyka

v| Suplementy diety i farmacja

Pozyczki (@

whitepress®
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https://www.whitepress.com/pl/baza-wiedzy/768/analiza-wyszukiwan-portali-w-platformie-whitepress

Mozliwe publikacje w tematyce — tematy wrazliwe to tresSci zwigzane z takimi branzami,
produktami lub ustugami, w przypadku ktorych tradycyjnie rozumiana reklama jest zakazana
lub musi spetnia¢ okreSlone wymagania prawne. Mozna zadeklarowag, jakie tresci wrazliwe
dopuszcza sie do publikacji. Oczywiscie nie zobowiqzuje to do realizowania wszystkich
zamowien — bez wzgledu na oznaczone preferencje, zawsze mozna odmoéwi¢ zamdbwienie ha
realizacje publikaciji, zgodnie z regulaminem platformy.

Wigcej informaciji o kategoriach wrazliwych znajdziesz pod tym linkiem.

Etap 3: Popularnosé.

Pierwsze pole to wpisanie liczby unikalnych uzytkownikéw (UU) w ujeciu miesigcznym — Srednia
ztrzech ostatnich miesiecy. Tu tez nalezy zatqczy€ plik w formacie pdf. dokumentujqcy podane
dane. Najlepiej, aby byt to zrzut ekranu z Google Analytics — z widoczng nazwq domeny, liczbq
unikalnych uzytkownikdw oraz zakresem czasowym.

W przypadku braku statystyk lub gdy liczba unikalnych uzytkownikéw nie przekroczy 500 UU —
portal zostanie oznaczony jakosciq: Nieweryfikowany. Nadanie tej jakoSci oznacza, ze portal
nie podlega ocenie pod wzgledem merytorycznym i technicznym. Wydawca powinien sam
oznaczy€ swoj portal jako Nieweryfikowany. Pole do zaznaczenia tej jakoSci pojawi sig, jezeli
wpisana liczba begdzie mniejsza niz 500 unikalnych uzytkownikéw.

Liczba unikalnych uzytkownikéw miesiecznie * 50

Zatacz pliki dokumentujgce ogladalnosc (PDF)

unikalnych uzytkow

§ o o o o o
/ Dodaj statystyki wygenerowane bezposrednio z Google Analytics za okres ostatnich trzech miesigcy, dokumentujace liczbe

W przypadku gdy wartosc UU jest nizsza niz 500 - portal zostanie oznaczony jako NIEWERYFIKOWANY. Czy chcesz kontynuowac?

Konta portalu w mediach spotecznosciowych: W przypadku posiadania aktywnych mediow
spotecznosciowych, ktore sq powigzane z portalem, takie jak Facebook lub Twitter, mozna
dodac link. Wtedy tez, w momencie tworzenia oferty, mozna bedzie doda¢ opcje udostepnienia
linka do publikacji w wybranym socjalu, w celu promociji zleconej tresci.

Uwaga, dotyczy Facebooka i udostepniania postéow promujgcych artykuty Klientow!

Dobrqg praktykqg jest, aby Wydawca umiescit w ofertach z promocjg na Facebooku linki do
dokumentdéw dotyczgcych warunkéw publikacji reklam na Facebooku wraz z komentarzem,

ze publikacja odbywa sie zgodnie z zasadami i wytgczeniami w nich zawartymi tutaj i tutaj.

Team WhitePress® zacheca tez do zapoznania sie z tymi artykutami.
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https://www.whitepress.com/pl/aktualnosci/182/wlacz-nowa-funkcje-i-zarabiaj-wiecej-w-whitepress-publikacje-o-tresciach-wrazliwych
https://www.facebook.com/business/help/221149188908254?locale=pl_PL
https://www.facebook.com/business/help/150067102332664?helpref=faq_content

Kilku naszych Wydawcow, ktérzy czesto publikujg w kategoriach wrazliwych, dodato sobie
w uwagach nastepujgcy komentarz:

LAby mieC pewnosS¢ co do publikacji na Facebooku, zachecamy do wykonania
nastepujqgcych dziatan: do promocji artykutu potrzebny bedzie aktywny link partnera
do jego profilu na Facebooku, jego konto musi mie¢ mozliwo$¢ oznaczania, nie moze

by¢ zablokowane. Bez tego nie jesteSmy w stanie zagwarantowad, ze administracja
Facebooka nie zablokuje mozliwosci publikacji posta”.

Dobrym miejscem do przekazania powyzszych informacji  jest w pole: uwagi Wydawcy
w kreatorze oferty.

Wydawca  Reklamodawca  Dziennikarz  ePR  Bloger/vloger

omozibruwe [ W 6 @

Pawrdt

7N
0—0—_ ) -

Content Premium Dane podstaw Temaiyks Popularnosé Stalystyki | kody

N Senuto

Liczba unikalnych uzytkownikdw migsigeznie * ]

Zalacz pliki dokumentujace ogladalno$c (PDR

Kenta portalu w mediach spolecznosciowych ()
Adres profilu Facebook

Adres profilu Twitter

Etap 4: Statystyki i kody.
Kod HTML i statystyki WhitePress — czyli kod $ledzenia WhitePress®.

Autorski kod Sledzqgcy statystyki umozliwia pomiar, ilu uzytkownikédw przeczytato dany artykut

na danym portalu. Jest zupetnie bezpieczny dla Wydawcy, nie obcigza strony i nie ingeruje
w jej zawartos¢.
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Wiqgczenie kodu Sledzenia w edycji portalu oznacza, ze kazde zambwienie publikacji, bedzie
kazdorazowo zawierato okienko z unikalnym kodem do wklejenia w edytorze tresci (tryb HTML).
Kod jest tatwy do implementaciji, ale oczywiScie dotqczyliSmy instrukcje.

white. J Wydawea Reklamadawca Dziennikarz e-PR Bloger/vloger 000z brutte [ w B @

Pulpit

Dodawanie portalu 4 7 Wydawca / Moje portale / Pulpit portalu # Dodawanie portalu

whitepress.pl powrot

Artykuly goscinne

N

/ \

Linki )
’ Populamosc

Content Premiurr

Dane podstawowe Tematyka Statystyki i kody

N Senuto

Kod HTML i statystyki WhitePress® @  Moziviost dotawania Kodu HTML W trescl arTyKul (formatowanie, stopkl, Sty do Statystyk). Wizl
Reklamodaweow zamawia publikadie tylke u Wydawedw z taks mo#liwoscia,

Woziiwose udostgpniania statystyk @  Wydawca oiwiadeza, te ma mozliwosé udostepniania statystyk opublikowanych artykuléw (plik z Goosle
Analytics lub INnego systamu). W przypadku braku mozlwost zamieszezenia kodu siedzenia WhitePressa,
statystyki Wydawea jeden raz udastepnia za darmo. W kazdym innym przypadku Wydawca pobiera oplate
2godna z kwota ponize].

Kosat netta udostepriienia statystyk opublikowanego 1500 | 2t @]
artykulu *

System statystyk oparty na kodzie §ledzgcym dostarcza wielu cennych informacji, dostepnych
dla Wydawcy i Reklamodawcy po opublikowaniu artykutu. Reklamodawcy moggq §ledzi¢ jego
popularnosé.

Dane, ktoére zliczo/sprowdzo kod 8ledzenia to m.in.:

 ilos¢ odston i uzytkownikow z podziatem na ruch z urzgdzeh mobilnych i desktopu,
» oglgdalnos¢ artykutu w czasie,

« oglgdalnosé godzinowa,

« lista krajow, z ktorych pochodzi ruch.

Warto pamietag, ze wigczenie omawianej opcji jest bardzo atrakcyjne dla Reklomodawcodw.
Jej zalety to szybki dostep do danych i ich szczegbtowos€. To narzedzie jest catkowicie dla
nich bezptatne. Stgd wielu Reklamodawcdw zamawia publikacje tylko u Wydawcéw z takg
mozliwosciq.

Mozliwo§¢ udostepniania statystyk — mozIliwos¢ udostepnienia statystyk przez Wydawce do
opublikowanych artykutéw na danym portalu (plik z Google Analytics lub innego systemu).
ProSba o udostepnienie takich statystyk po zrealizowaniu zlecenia przez Wydawce zawsze ma
miejsce dopiero na zgtoszony w systemie wniosek Reklamodawcy.

Jezeli powyzsza opcja zostanie przez Wydawce zaznaczonag, pozwala to na nastgpujgce
zaleznoSci:

« w przypadku, gdy kod Sledzenia WhitePress® jest wylgczony w edycji portalu, statystyki
Wydawca jeden raz udostepnia za darmo,
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» w przypadku wigczonej opcji zamieszczania kodu sledzenia WhitePress® -
Reklamodawca musi zaptaci€, jezeli zgtosi prosbe o udostepnienie statystyk. Wydawca
pobiera wtedy optate zgodnq z kwotg, ktéra zostanie wpisana w polu Koszt netto
udostepnienia statystyk opublikowanego artykutu.

Czy wydawca @
udostepnia nie tak —>
pliki ze
statystykami? Czy portal ma
@ mozliwosé ke
~ zamieszczenia .
tak kodu sledzenia? Czy jest to

nie ~ Ppierwsza prosba
reklamodawcy

o statystyki?
nie —

Jezeli ma sie takg mozliwos¢, warto udostepnia¢ Reklamodawcom pliki ze statystykami
publikacji. Podnosi to wartos¢ portalu dla Reklamodawcow i moze by¢ dodatkowym zrédiem
wynagrodzenia dla Wydawcy.

Kreator danych podstawowych edycji portalu uzupetniony!

jak rozpoczaé wspétprace L %

z WhitePress® : . KIiknij tutaj
mer s NP
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KROK 2/3. DODANIE OFERTY PORTALU
OFERTA STANDARDOWA

Czas na dodanie pierwszej oferty standardowej (publikacja artykutu). Jej uzupetnienie jest
warunkiem, aby mozna byto przestac portal do weryfikacji przez team WhitePress®.

Jak dostac¢ sie do kreatora oferty?
« Podczas dodawania danych portalu, po uzupetnieniu danych ogdlnych, system sam
przeniesie do kreatora uzupetnienia oferty

« Jezeli Wydawca przerwat dodawanie danych portalu na poprzednim etapie i po jakim$
czasie chce wrdci¢ do uzupetnianio, tatwo odnajdzie miejsce, w ktérym zakonczyt.

Wystarczy zalogowac sie na konto, wybra¢ role Wydawcy i na liscie Do zrobienia, przejs¢
do dokohczenia dodawania portalu:

Wydawca Reklamodawca Dziennikarz e-PR Bloger/vioger

Pulpit ) / Wydawca / Pulpit

Moje portale

Tresci od WhitePr

Do zrobienia Kasa zarob
Artykuty platne
Artykuty goscinne >
ykuiy gosanne Uzupelnij dane rozliczeniowe.
Jak najszybciej
Linki ? \
Content Premium > | Dokoricz dodawanie portalu _ '!
e Jak najszybciej - @ 5

N Senuto

« Portaldodany, ale Wydawca chciatby edytowac oferte lub doda¢ nowg? Po zalogowaniu sie
do konta uzytkownika nalezy przejs¢ do zaktadki Moje portale, a nastepnie klikng¢ przycisk
Dodaj przy kafelku: ofert publikacji artykutow. To samo mozna osiggngé, najezdzajgc
kursorem na hamburger obok przycisku po prawej stronie w polu portalu. Druga od géry to
opcja: Oferty publikacji artykutow.

Wydawca Reklamodawca Dziennikarz ~ ePR  Bloger/vloger 650,00 24 netto % w @ @

Moje portale G / Wydawea / Moje portale

Tresci od Whits
Lists portali ~ Promece  Raparty  Archiwum  Urlepy  Generowanieofertlinkéw  Grupowa edycja gwarancj 36 miesiecy  Integracje Wordpress  Expart / Impart
iy p
Dodajportal [ > ]
JaTyk Kra) status Szukaj
Szczeglly
jore rty publikacyl artyKuiow!
Oferty linkaw
Nazwa portalu Publikacji - Publikacji Ofert Ofert linkaw Qcena Ocena
Jezyk / Kra platnych goscinnych ublikacji merytoryczna techniczna Do arehiwum
Rodzs] Srecini ezas publikaci yuléw
Opiskun Raporty
a a =L &= EETORR <
Polskl / Poiska

Portal ogéinotematyczny - krajowy 0onl, 20 goczin | 25 minut

Krzys2tof Gachowski N
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We wszystkich przypadkach uzytkownik zostanie przekierowany do kreatora oferty
na publikacje artykutu sponsorowanego. Wazne jest poprawne zdefiniowanie szczegdtow
oferty — liczbe dni na stronie gtdwnej, dodatkowej promocji w social media czy newsletterze,
mozliwosci zamieszczenia linku dofollow, a takze informacji czy oferta zawiera napisanie
artykutu. Im wiecej opcji, tym bardziej atrakcyjna jest oferta.

Kreator dodawania danych podstawowych portalu sktada sie z trzech etapow:.
Dane podstawowe i promocja

Ustawienia redakcyjne i techniczne
Cenaiinne uwagi

Dane podstawowe i promocja:

Dane podstawowe i promocja Ustawienia redakcyjne i techniczne Cena i inne uwagi
Nazwa oferty (np. nazwa dziatu) * Strona giéwna + 3 link dofollow (EML), dozywotnio @
Promocja
Liczba dni promogji 7 ®
T @
Link do strony gléwnej lub dziatu * https:/mww.gotowynajutro.pl/ ©)
Zrzut ekranu miejsca, gdzie znajdzie sie link o @
D Usuri
TN

= =

'

)
Link do przykladowego artykulu https:/iwww.gotowynajutro.pljaki-rower-kupic-w-2023/ ®

Nazwa oferty (np. nazwa dziatu):

Najwazniejsze pole w ofercie. To od Wydawcy zalezy, jak uzupetni to pole. Wazne, aby wybraé
te elementy oferty, ktére dobrze jg zdefiniujg i uatrakcyjniq. Jednoczeénie tre$€ zawarta
w nazwie oferty musi by€ konkretna i nie za dluga. Moze wskaza¢ elementy oferty, takie jak:
liczba dni promociji, w jakiej kategorii zostanie opublikowany artykut, czas utrzymania artykutu,

Whitepress® Content Marketing / SEO / Influencer Marketing 11



ilo§¢€ dopuszczalnych linkdw w tresci, publikacje w mediach spotecznosciowych. Jednocze$nie
trzeba pamietaC, ze wyszukiwarka portali wyodrebnia Reklamodawcy z opisu oferty
takie informacje jak m.in.:

« dlugos¢ promocii,

* napisanie artykutu,

« oznaczanie artykutéw
 link dofollow,

« gwarancja ruchu.

Tak oferta wyglgda z widoku Reklamodawcy:

apd petah ] i h e T snyabie roT.

W przypadku dodawania kilku ofert warto w Nazwie wpisa¢ to, co wyrdznia je miedzy sobaq.
Jezeli Wydawca chce poinformowaé o wytqczeniach lub dodatkowych opcjach, ktoérych
nie jest w stanie uzupetni¢ w kreatorze, pole Nazwa to idealne miejsce — przeczyta je kazdy
Reklamodawca, nawet taki, ktéry nie zapoznat sig ze szczegbtami oferty i polem Uwagi.

Promocja

 Liczba dni promocji: to czas, w jakim artykut bedzie umieszczony na stronie dziatu, sekcji
lub stronie gtéwnej portalu. Celem jest pokazanie artykutu jok najwigkszej liczbie oséb
i Sciggniecie ruchu. NajczeSciej wybierana opcja to przedziat 1-5 dni. Dopuszczalna jest
dtuzsza ilo&€ dni, ale nalezy mie€¢ na uwadze, ze artykut bedzie musiat przez podang
ilo§¢ dni widnie¢ w okreSlonym w ofercie miejscu. Podczas realizacji zlecenia dobrym
pomystem jest zrobienie sobie screena podczas promociji.

« Miejsce promociji artykutu, wskazane jest w polu ponizej liczby dni promocji. Tu nalezy
podac¢ adres URL strony w zaleznoSci od wyboru lokalizacji: gtéwnej portalu lub dziaty,
lub sekciji

« Zrzut ekranu miejsca, gdzie znajdzie sig link: konstrukcja dzisiejszych stron jest bardzo
rézna, w rézny tez sposdb rozumiana jest terminologia zwigzana z utozeniem i lokalizacjg
elementéw na stronie. Aby sposéb i miejsce promociji nie budzito zadnych wqtpliwosci
dla zadnej ze stron zamodwienia, Reklamodawcy czy Wydawcy, konieczne jest dodanie
zrzutu ekranu miejsca, gdzie znajdzie sie opublikowany artykut. Zrzut nie moze zawierac
danych kontaktowych Wydawcy ani jego cennika publikacji.

Whitepress® Content Marketing / SEO / Influencer Marketing 12



« Linkowanie wewnetrzne: Wydawca, wigczajgc te opcje, gwarantuje, ze w ramach
publikuje u siebie standardowo artykut Klienta, a nastgpnie linkuje do niego z innych,
powigzanych tematycznie artykutdbw na swoim portalu. W ofercie Wydawca okresla, ile
linkbw wewnetrznych bedzie mogt otrzymaé Reklamodawca.

Gwarancja ruchu (%

fierta jest 2 gwaranciy nu

-
o

W jakiej ilosci? Od 1 do 4, to zalezy od Wydawcy. Jakie to bedq artykuty? Wydawca zdecyduje
o tym dopiero na etapie realizacji. Wazne, aby byty one powigzane tematycznie z artykutem
Klienta. Powigzanie tematyczne tatwo mozna znalez€, korzystajgc z wyszukiwarki w swoim CMS.

W momencie zgtoszenia realizacji zlecenia, wszystko przebiega prawie samo jak do tej pory.
Jedynie system oproécz standardowego linka do zaméwionej przez Klienta publikacji, poprosi

o dodatkowy link/ linki do artykutow, w ktérych Wydawca umiescit podlinkowanie do publikaciji
Klienta.

Od strony Reklamodawcy bedzie mozna filtrowac¢ oferty po tym parametrze:

Filtry marketingowe

Filtry SEO

Wiecej informaciji na temat linkowania wewnetrznego znajdziesz tutaj
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« Link do przyktadowego artykutu: losowo wybranego artykut ze strony. Celem tego jest
zaprezentowanie, jak wizualnie wyglqdajg artykuty (czcionka, paginacja)

Gwarancja ruchu

L ©]
wykonanie zlecenia.
Gwarancja ruchu g
¥
Czy oferta |est 2 gwaranc/a ruchu .
Jednostka * QOdstony *) Unikalni czytelnicy
Liczba jednostek = 1000
Czas na realizacje gwarancji ruchu * 1dzlen
Uwagi @

@ Po wskazanym przez Wydawce czasle na realizacg gwaranc|i ruchu jest on zobowigzany do przestania Reklamodawdcy rapartu ze statystykam|. Jesll Wydawca instaluje kod sledzenia WhitePress® - nie jest wymagany dodatkowy
raport.

Nalezy wigczy€ te opcje, jezeli Wydawca chce i jest w stanie zagwarantowaé okreslonq liczbe
odston artykutu lub liczbe unikalnych uzytkownikdw w konkretnym przedziale czasowym.
Pole uwagi zazwyczaj sq wykorzystywane do okreSlenia, z jakiego zrédta Wydawca
zaraportuje i wygeneruje statystyki. Czym rézni sig¢ realizacja zlecenia z gwarancjg ruchu
od standardowego?

« Po zakonhczeniu zadeklarowanego czasu na zrealizowanie gwarancji Wydawca bedzie
zobligowany do udostgpnienia bezptatnych statystyk. Statystyki potwierdzg wykonanie
zlecenia i jezeli liczba bedzie identyczna z deklarowang w ofercie, zlecenie jest uznane
za wykonane. Wydawca otrzyma stosowne powiadomienie mailowe o przestaniu
statystyk w dniu zakohczenia gwarancji. W powiadomieniu bedzie znajdowaé sie link
kierujgcy do odpowiedniego miejsca w panelu Wydawcy, gdzie moze zatgczyC plik.

« Jezeli jednak Wydawca ma wiqczony kod §Sledzenia w edycji portalu, zlecenie oferty
z wtgczonq gwarancjq ruchu jest raportowane Reklamodawcy od momentu umieszczenia.
Wtedy, po zakohczeniu czasu na realizacje gwaranciji, Wydawca nie musi przesytaé
dodatkowych statystyk dla artykutu — wszystkie dane dostgpne sq w platformie. Analityka
dostepna jest takze dla Wydawcy, ktéry moze $ledzi¢ zliczanie sie ruchu na artykule.

Dodajgc dodatkowe oferty z gwarancjq ruchu, Wydawca ma szanse wyrdzni¢ sie wsrdd
konkurenciji i uatrakcyjni€ swojqg wizytdwke, zwtaszcza dla tych Reklamodawcow, ktérych
celem publikaciji sq ruch, konwersje, wizerunek lub sprzedaz.

Wiecej w artykutach: Gwarancja ruchu dla Wydawcéw, Wybieraj oferty z gwarancjq ruchu
— jak to dziata? (Q&A dla reklamodawcéw)
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Gwarancja trwatosci publikacji 36 miesigcy

Deklaracja utrzymania aktywnej
publikacji wraz z linkiem przez okres
co najmniej 36 miesiecy. Dodatkowa
prowizja w wysokosci 15% oferty

Gwarancja trwatosci publikacji @

Wiaczenie tej opcji jest jednoznaczne z akceptacjg Regulaminu Gwarancja 36 miesiecy.

Czy oferta zawiera gwarancje trwalosci 36 miesiecy? .

1. Wigczajac te opgje, dajesz mozliwosc skorzystania z dodatkowej ushugi - Reklamodawca moze, ale nie musi z niej skorzystac.
Jest to dodatkowa ustuga, dla chetnych Reklamodawcow.

2. Nie doliczaj dodatkowej oplaty za gwarancje w ofercie, Reklamodawca wybierajgc te opgje ponosi dodatkows oplate.

System dolicza dodatkowg optate automatycznie. Jesli Reklamodawca wybierze gwarancje, zarobisz dodatkowo 15% ceny za
publikacje.

Po wigczeniu tej funkcji Wydawca deklaruje, ze przez okres co najmniej 36 miesigcy utrzyma
tre$¢€ wraz z linkami, za co otrzyma dodatkowe 15% wartosSci z ceny oferty, w ktérej dopuszcza
te opcje. Ponadto Klient ma zapewniony monitoring WhitePress® przez okres 36 miesiecy.

Powyzsze bedzie mie€ miejsce tylko wtedy, jesli Klient zdecyduje sie na dokupienie dostepnej
mozliwo$ci Gwaranciji.

Uwagal! JezeliKlient zamoéwi danq oferte z opcjg Gwarancji, a nie zdecyduje sie na zakup samej
Gwarancji, obowigzuje go zaznaczona przez Wydawce opcja w kreatorze dotyczgca trwatosci
artykutébw na stronie. Nie wolno wpisywa¢ w Nazwie informaciji, ze oferta zawiera trwatosé
publikacji na 36 miesiecy, poniewaz Klient, wybierajgc oferte moze, ale nie musi skorzystac
z tej opcji

Gwarancja 36 miesiecy to dla Wydawcy dodatkowy zarobek i zwigkszenie zasobdéw tresci
indeksowanych przez wyszukiwarki, a dla Reklamodawcy gwarancja, ze wazna publikacja nie
zniknie po 12 miesigcach. Gwarancja 36 miesigcy jest atrakcyjna dla Klientdw publikujgcych
pod SEQ, ktérym zalezy na dtuzszym czasie utrzymania artykutu z linkami na portalu.

Pytanie - odpowiedz:
Czy trzeba tworzy¢ oferte dedykowang z Gwarancjg 36 miesigcy?

Nie trzeba tworzy¢ nowej oferty, ktéra rozni sie od biezgcej jedynie deklaracjq
Gwaranciji trwatosci publikacji. Wigczajqc te opcje, Wydawca daje mozliwos¢
skorzystania z dodatkowej ustugi ~-Reklamodawca moze,ale nie musi jej wybierac.
Jezeli jej nie wybierze, Reklamodawce obowiqgzujg warunki wpisane w kreatorze oferty:
pole: TrwatoS¢ artykutow.
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Czy mam doliczy¢ cos do oferty, jak wigcze Gwarancje 36 miesiecy?

Nie trzeba podnosi¢ ceny. Wydawcy nie musi dolicza¢ dodatkowej optaty za
gwarancje trwatosci publikacji w ofercie, Reklamodawca, wybierajgc te opcje ponosi
dodatkowq optate w wysokosci 15 % wartosci oferty.

Oferta z opcjg Gwaranciji 36 miesiecy, ktéra zawiera w kreatorze trwatos¢
dozywotnig. Czy to ma sens?

Jezeli:
- oferty portalu majq standardowo w kreatorze wybrang trwatoéé dozywotnig, lub/ i :
trwatos¢ realizowanych zleceh do tej pory wynosita 100 %,

- a Klient sprawdzi szczegotowo portal pod wzgledem dotychczasowej trwatosci
przed ztozeniem zaméwienia (udostepniamy mu te dane)

- a Wydawca znacznie podniesie optate za ,ubezpieczenie” ponad standardowq
optate 15- stu % do ceny oferty zamowienia: to istnieje prawdopodobienhstw, ze Klient
.Zaryzykuje” i zakupi oferte bez dodatkowej Gwaranciji 36 miesiecy, wiec a pozostanie
ona opcjg martwa.

Czy jest mozliwo$§¢ narzucenia wyzszej optaty za Gwarancje 36 miesiecy niz 15 %?

Niestety nie. Prog jest staty i dolicza sie automatycznie do ceny w ofercie.
Podniesienie ceny samodzielnie przez Wydawce - podnosi cene oferty standardowej
(bez kosztu Gwaranciji 36 miesigcy). Na podstawie obserwaciji Klientéw zaktadamy,
ze narzucenie takiego progu optaty dodatkowej (15 % ceny oferty) jest dla Klienta
,do przejscia”, aby otrzymaé 100% zapewnienie (i przy reklamaciji zwrot srodkéw), ze
publikacja i linki przez 36 miesiecy nie zostang usuniete).

Wiegcej w artykule:
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Ustawienia redakcyjne i techniczne:

Dane podstawowe i promocja Ustawienia redakcyjne i techniczne Cena i inne uwagi

1. Ustawienia redakcyjne

Czy w ramach oferty jest napisanie artykutu? .
Maksymalna wartosc to 5.
Liczba dni roboczych, w jakich Wydawca przygotuje 0 @
artykut * 7
Czy Reklamodawca moze dodac baner reklamowy w .
tresci?
Oznaczanie artykutow * ® ) Artykuly oznaczamy wediug uznania Reklamodawcy: nie oznaczamy lub oznaczamy na zyczenie.

Nie oznaczamy artykutow platnych.
Artykuty zawsze oznaczamy: "Artykut sponsorowany”.
Artykuly oznaczamy: "Artykut sponsorowany” (domysinie) lub “Artykut partnera” lub “Artykut zewnetrzny”.

Inne:

Wymagania jakosciowe wobec artykutow * Wymagamy artykutéw bardzo wysokiej jakosci pisane przez wybitnych specjalistow.
Wymagamy artykutdw wysokie] jakosci.

®) Artykuly powinny by¢ poprawne i miec wartos¢ merytoryczng.

Charakter reklamowy * ® ) Artykut moze miec charakter reklamowy.

Artykut musi by¢ obiektywny, ale moze wskazywac na reklamodawce.

1. Ustawienia redakcyjne

Czy w ramach oferty jest napisanie artykutu? Kto ma napisa¢ artykut — Wydawca czy
Klient? Jesli Wydawca chciatby posiada¢ obie opcje — musi stworzy¢& osobne oferty.

W przypadku wyboru opcji napisania przez Wydawce:

« Nalezy okresli¢ ilo§¢ dni roboczych, w jakich zostanie przygotowany artykut — Wydawca
ma na to maksymalnie 5 dni roboczych.

« Napisanie artykutu nie moze by¢ wycenione osobno, cena kohcowa ma juz zawierac
w sobie napisanie tresci.

« Podczas zlecenia dopiero po napisaniu artykutu i zweryfikowaniu go przez Klienta, otworzy
sie standardowe zlecenie na umieszczenie linka do publikacji artykutu na stronie.

Uwaga: Reklamodawca nie nabywa zadnych praw do tresci lub formy materiatu
stworzonego przez Wydawce. Artykut sponsorowany przygotowany przez Wydawce, jak
rébwniez jego publikacja na jego portalu, nie moze narusza¢ zadnych przepiséw prawa lub

praw oséb trzecich (regulamin Wydawcy, pkt. 5.3)

Porady jednego z Wydawcoéw, jak powinno sig pisa¢ artykuty sponsorowane: kliknij tutaj
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Czy Reklamodawca moze dodaé baner reklamowy w tresci? Mowa o banerze, ktory zostanie
umieszczony w treSci zamowionego z tej oferty artykutu. Nie jest to opcja umieszczania baneru
poza artykutem, na stronie.

Oznaczenie artykutow: Wydawca wybiera jednq z sugerowanych opciji oznaczenia artykutu
bqdz zaznacza opcje ,inne” i w pustym polu wpisuje sposdb, w jaki chciatby oznaczy¢ tresc¢.
Nalezy pamieta¢, ze wybierajqc opcje: Artykuty oznaczamy wedtug uznania Reklamodawcy:
nie oznaczamy Ilub oznaczamy na Zyczenie — decyzje zostawia sie¢ Reklomodawcy.

Wymagania jakosciowe: Wydawca wybiera opcje wedtug preferencji w zaleznosci od tego,
jakiej jakoSci treSci oczekuje. Przy mocno sprofilowanych oczekiwaniach, warto doda¢ je
w polu Uwagi, ktére znajduje sie na koncu kreatora oferty.

Charakter reklamowy: ponownie opcje do wyboru. Wielu Wydawcdw dopuszcza opcije: artykut
moze mieé charakter reklamowy, gdyz takie jest zatozenie publikaciji treSci sponsorowanych.
Nie jest to jednak konieczne. Jezeli Wydawcy zalezy na natywnym charakterze artykutu, tu
znajdzie odpowiedniqg opcjg, aby to okreslic.

Liczha zdjed w tredc * Artykid w resci nie moie mied zdjed,
* ) Artykid w rescinie mausi, ale moze mied 2djecia

Artykul w trescl powinien zawlerac zdjecs

Od = 1 Do ™ 3

Minimalna diugosd artykudde * * |  Mie wprowadzamy ograniczen co do dhugosci trasci.

Minimalna tugosd artykubu: (Znakdw e spacjami

Maksymalng dugost anykulw * * | hie wprowadzamy ograniczen co do dhugosci tresci.

Maksymalna dlugos artykudu: (znakd ze spacjami)

Tirwatos€ artykutdw (nle dotyczy ofert 2wy kupions Artyleud jest kasowany po 12 miesigcach
Gwarancyy 36 miesigoy]
* Antykud oraz linki 2ostajg bez zmian po 12 miesigaach,
artykui zostale a linki zmieniala atrybut na "nofollow” po 12 miesigrach,

nne

Komentowanie * wszystkie artykuby 53 komentowane (nie da sie wylgorye komentowania).
*) Antykufy nie 53 komentowane.
Komentowanie mozna wylaczyd na ryczente reklamodawicy.

nnes

Liczba zdje€ w tresci: do wyboru czy jest mozliwo§¢ umieszczenia ich w tresci, a jezeli tak
dodatkowo okresla sig ich ilos¢ (nalezy pamietaé, ze zdjecie gtéwne liczone jest osobno)
Klienci preferujg mozliwo$¢ dopuszczenia zdje¢, gdyz wptywa to na atrakcyjnosS€ wizualng
artykutu. Zdjecia sq dobrze interpretowane zaréwno przez odbiorcédw, jak i przez Google.
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Minimalna i maksymalna dtugos¢ artykutéw: mozna albo ustawi¢ brak ograniczen co do
dtugosci tresci lub wpisa¢ minimalng i maksymalng dtugos$¢, podajgc wtedy w pustym polu
liczbe znakdw ze spacjami. Standardowo artykut rozbudowany ma 3000 - 3500 znakdw.

Trwato§¢ artykutow: Wydawca wybiera jedng z opcji kreatora. Zgodnie z regulaminem
WhitePress® przez okres 12 miesiecy dedykowany do tego team obstugi platformy monitoruje
czy artykutznajduje sie na portalu. Tak opcja jest wiec gwarantowana przez platforme. Pozostate
opcje do wyboru, ktére sq powyzej 12 miesigcy, sq tutaj deklaratywne, czyli Reklamodawca
otrzymuje deklaracje ze strony Wydawcy.

Aby da¢ Reklaomodawcy gwarancje diuzszqg niz 12 miesiecy, dodatkowo monitorowanq przez
WhitePress®, mozna wybra¢ wspomniang wczesniej Gwarancje 36 miesiecy.

Komentowanie: ponowny wybor opcji wedtug preferenciji. W przypadku kontrowersyjnych
tematdw, Reklamodawcy czesto prosze o moderacje albo catkowite wytgczenie komentarzy
pod artykutem.

Zdjecie gléwne artykuidw * Obowigzkowe {musi dostarczyé Reklamodawca).
®) Nieobowigzkowe (dostarcza Wydawca).

Brak.

Proporcje zdjecia * Dowolne

Zdjecie gtowne artykutow + Proporcje zdjecia: Atrakcyjng opcjg dla Klienta jest umozliwienie
dodania zdjecia gtdwnego. Jesli Wydawca wyraza zgode na zdjecie nagtdwkowe, ponizej
wybiera jednq z sugerowanych proporcji zdjecia.
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2. Ustawienia techniczne

Mozliwos¢ zamieszczania tresci
embedowanych (filmow, elementow
social media, tresci zewnetrznych -

2. Ustawienia techniczne takze reklamowych)

Mozliwos¢ zamieszczania tresci embedowanych © .%
%

Mozliwosc zamieszczenia zewnetrznych kodéw
zliczajgcych/statystycznych do tresci

Dopuszczam linki DOFOLLOW w artykule .

Rodzaj dopuszczanych linkow * Tylko linki brandowe, URL, nawigujace, graficzne.
* ) Takze linki mieszane (czeSciowo EML)

Wszystkie linki, w tym EML.

Liczba linkéw do Reklamodawcy w artykule * W tresci moze by¢ wiele linkéw do Reklamodawcy.
W tresci nie moze by¢ linkéw do Reklamodawcy.

* Maksymalna liczba linkéw do Reklamodawcy:

1

Inne linki w artykule * * Dopuszczamy linki do innych Zrodel/stron w tresci artykutu.

Nie dopuszczamy linkow do innych Zroded/stron w tresci artykutu.

Mozliwo§¢ zamieszczenia tresci embedowanych: Embedowanie polega na osadzeniu na
stronach internetowych tresci pochodzqcych z innych stron. Przesuwajgc suwak, Wydawca
wyraza zgode na dodanie w tresci artykutu np. filmikéw, odnosnikdéw do social mediéw typu
Facebook czy Instagram.

Mozliwoéé zamieszania zewnetrznych kodéw zliczajgcych/statystycznych do tresci:
zaznaczajgce ten element za pomocq suwaka, Wydawca zezwala na zamieszczenie autorskiego
kodu, ktéry przesle Reklamodawca przed publikacjq. Uwaga! Nie jest to kod od WhitePress®,
ktéry wigcza sig przy edycji portalu.

Dopuszczam linki DOFOLLOW w artykule

Linki dofollow przekazujg warto$¢ linkowanej domeny, mogq wigc wptyngé korzystnie na
pozycjonowanie strony w wyszukiwarkach. Sq najbardziej pozgdane przez specjalistow
SEO ze wzgledu na dzielenie sie autorytetem domeny. Wedtug statystyk WhitePress®

Klienci najchetniej wybierajqg oferty z mozliwoscig umieszczenia linka z takim atrybutem.

Jesli Wydawca zaznaczyt mozliwos¢ dopuszczania linkdw dofollow, pojawiajq sie pola do
okreSlenia ich iloéci i ich rodzaju.
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Rodzaj dopuszczanych linkéw (Mowa tu o rodzaju widocznej dla uzytkownika tresci linka, czyli
o rodzaju anchor tekstu:)

 Linki brandowe: link zamieszczamy w nazwie firmy, marki, na przyktad whitepress.com

 Linki URL: to po prostu nic innego, jak adres URL strony, na ktérq sie linkuje. Zamieszcza sig
wtedy w tresci URL, np.: https://www.whitepres.com

 Linki nawigujgce: to umieszczenie linku we frazie nawigujgcej typu: TUTAJ, TU, KLIKNIJ TU itp.

« Linki graficzne: to takie umieszczenie hipertqcza, kiedy klikniecie grafiki przenosi na strone
Reklamodawcy.

 Linkimieszane:to potgczenie linku brandowego ze stowem kluczowym. Link zatem powinien
zosta€ umieszczony w ten sposob: platforma whitepress.com

« Wszystkie linki w tym EML: dopuszczamy mozliwo$¢ umieszczenia wszystkich ww. linkdw
w tym link EML. Linki EML (exact match links) to uzycie doktadnej fraza, na ktérg Klient
chce pozycjonowac swojqg strone w wyszukiwarce. Jest to tez wskazéwka dla robotow
wyszukiwarki: utatwia im indeksacje strony internetowej, na ktérej zostaty umieszczone.
Przyktad: platforma content marketingowa.

Liczba linkéw w artykule: Uwaga! To pole dotyczy tylko linkéw do Reklamodawcy. Wydawca
moze, ale nie musi okresla¢ jej maksymalnej liczby. Team WhitePress rekomenduje jednak
ustalenie konkretnej liczby dopuszczanych odnosnikéw za pomocq pola Inne uwagi/
wymagania (o ktérym dalej).

NIE Dopuszczam linki DOFOLLOW w artykule (Jak zrobié oferte z nofollow?)

Jesli Wydawca dopuszcza publikacje tylko linkéw nofollow konieczne jest wytqczenie
suwaka Dopuszczam linki dofollow w artykule, a w kolejnym kroku ustalenie iloSci linkdéw do
Reklamodawcy w treSci artykutu.

Dopuszczam linki DOFOLLOW w artykule

Liczba linkow do Reklamodawcy w artykule * ) W tresci moze byc wiele linkéw do Reklamodawcy.
W tresci nie moze by¢ linkdéw do Reklamodawcy.

Maksymalna liczba linkdw do Reklamodawcy:
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NIE dopuszcza linkéw do Reklamodawcy w artykule (Jak zrobié oferte “bez linka"?)

Jedli Wydawca w ogble nie dopuszcza mozliwosci linkéw, konieczne jest wytqczenie suwaka
Dopuszczam linki dofollow w artykule i zaznaczenie w polu okreslajgcym liczbe: W tresci nie
moze by¢ linkéw do Reklamodawcy.

Dopuszczam linki DOFOLLOW w artykule

Liczba linkéw do Reklamodawcy w artykule * W tresci moze byc wiele linkoéw do Reklamodawcy.
®) W tresci nie moze by¢ linkéw do Reklamodawcy.

Maksymalna liczba linkow do Reklamodawcy:

Inne linki w artykule:

Wazne pole w ofercie, a czesto niezauwazone przez Wydawcdw. Domyslnie zaznaczona jest
zgoda na takie linki. Mini stownik:

+ Linki do innych zrédet/stron w tresci artykutu to wszystkie linki, ktére nie prowadzq do
strony Reklamodawcy (np. do artykutéw jego na innych serwisach, czy do wiarygodnych
zrodet: np. Wikipedii.

« Link do Reklamodawcy to link wskazany w projekcie, ktéry bedzie monitorowany przez
kolejne 12 miesigcy od umieszczenia na stronie Wydawcy.

Tak wigc w tym polu Wydawca okresla, czy zezwala Reklamodawcy na umieszczenie
w artykule linkbw do innych stron niz ta wskazana w projekcie. Reklamodawcy w ramach tej
opcji umieszczajq tez linki zaufanych zrédet takich jak np. Wikipedia.

Uwaga. Wybranie tej opcji nie pozwala na okreslenie ilosci takich linkdw, a warto jg okreslic.
Jezeli Wydawca chce zezwoli€ na konkretnq liczbe Innych linkéw w artykule, to w ostatniej
zaktadce: Cenaiinne uwagi w polu inne uwagi/wymagania wpisuije ich ilo¢ oraz ewentualnie
atrybut, jezeli jest inny niz wskazany ogdlnie w ofercie.
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Cenaiinne uwagi:

Dane podstawowe | promocja Ustawienia redakcyjne | techniczne Cena i inne uwagi
Inne uwagi / wymagania

y

Odznacz. jesll nie chcesz uwzgledniac
tej oferty w promocjach

Dostapna w promodjach [ ] '\;{“}
7

Cena netto dla WhitePress® * = Sugerowana cena netto dla WhitePress@: 20,00 2 (f 2)

Wpisz kwate, jaka chcesz zarobié na publikacii Portal bedzie pramaowany przy canie: 14,00 z¢ lzl

Inne uwagi/wymagania:
Jedno z najwazniejszych pol oferty. Jak z niego skorzystac?

1. Wydawca wpisuje tu wszystkie dodatkowe informacije dla Klienta, ktérych nie mégtwybraé/
wpisa¢ wczesniej w kreatorze. Przyktadowo:
« dodanie artykutu do Google News,
« promocja artykutu na Instagramie,
« artykut wysytany jest newsletterze redakcyjnym,
« przy opcji bez napisania tresci: czy w cenie jest mozliwa korekta treSci Reklamodawcy.

2. Pole uwagi to idealne miejsce do sprecyzowania parametréw zawartych w kreatorze.
Mozna np.
« dookresli¢ liczbe wszystkich linkdw mozliwych w ofercie,
« dookresli¢ liczbe wszystkich zdjec¢,
+ ustali¢ wymiary zdjec¢,
«  wypisa¢ wytqgczenia co do publikacji (tematyki, konkurencja),
« okreslenie limitu publikaciji,
« okreSlenie swoich oczekiwah co do tresci, ich jakosci.

3. Warto tez skorzysta¢ z tego pola w celu stworzenia dedykowanej oferty, skierowanej
do konkretnego typu Klienta, co definiuje tez rodzaj artykutu. Np. Ta konkretna oferta
skierowana jest do lokalnych firm i instytucji. Tre§€ powinna mie¢ charakter informacyjny,
spoteczny lub promujgcy zdrowy tryb zycia, interesujqcy dla mieszkahcédw podwroctawskiej
miejscowosci.

4. W polu uwagi nie wolno:

« wpisywa¢ ceny (finalnie Klient widzi cene z marzq platformy),

-« wycenia¢ dodatkowych opciji (oferta musi byé skofhczona),

« podawaé danych kontaktowych (kontakt migdzy Reklamodawcg a Wydawcom jest
jedynie mozliwy przez kreator zleceniq, czat, lub za posrednictwem pracownikéw
platformy),

« uzywac stdbw niecenzuralnych.
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Dostepna w promocjach: jesli w przysziosci Wydawca zdecyduje sie na wigczenie promocji
cenowej dla danego portalu — bedzie ona obejmowata tylko oferty, ktére majg te opcje
zaznaczong.

Team WhitePress® zacheca do dodawania promociji. Takie oferty bedg promowane wsréd
Reklamodawcdéw w podstawowych filtrach wyszukiwarki portali. Promocje dla portalu mozna
ustawié tutaj: https://www.whitepress.com/panel/publisher/portals/promotions

Cena netto dla WhitePress® — kwota, ktérqg Wydawca chce zarobi¢ na jednorazowym
opublikowaniu artykutu. Oferta portalu musi byé cenowo skohczona. Wydawca, wyceniajqc,
uwzglednia wszystkie elementy, nawet te w polu Uwagi, sumuje i w polu Cena wpisuje finalng
kwote, ktérg chce zarobi€. WhitePress® nie pobiera zadnej prowizji od Wydawcy, ta pobierana
jest od Reklamodawcy. Atrakcyjno$¢ ceny bardzo mocno wptywa na liczbe zamowien.

Przy wycenie oferty dla WhitePress® warto zwréci¢ uwage, ze dostarczone artykuty sqg
zweryfikowane, gotowe do publikacji i bedq szybko optacone. To mocne argumenty, aby
zastosowaé duzq znizke w stosunku do ceny oficjalnej. Dzieki temu kohcowa oferta dla
Reklamodawcdw bedzie konkurencyjna.

Jakg ceng mam ustawié?

Decyzja o cenie nalezy wytgcznie do Wydawcy. Team WhitePress® nie narzuca poziomu
cenowego, hatomiast na prosbe Wydawcodw i Reklamodawcdw stworzyt podpowiedz, z ktorej
oczywiscie nie trzeba korzystac.

Mowa o algorytmie cenowym. Na podstawie analizy popytu na podstawie kilkuset transakcji,
jakie miaty juz miejsce w platformie i na tej podstawie opracowat wzér wyliczajgcy ceng
~domys$Ing” oraz cene ,atrakcyjnq”. Jezeli Wydawca ustawi cene wyzszg, niz wyliczyt algorytm,
ponizej pola z Ceng pokazq sie dwa pola:

* Sugerowana cend netto dla WhitePress® — wedtug naszego algorytmu, cena, przy ktorej
WhitePress moze da¢ dobrqg oferte Reklamodawcom

* Portalbedzie promowany przy cenie —nizsza nizsugerowana,awiec ponizejalgorytmu. Przy

tej cenie oferta bedzie dodatkowo promowana wsrod Klientéw za pomocq dedykowanego
filtra wyszukiwarki: Atrakcyjna Cena.

O
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WERYFIKACJA NOWEGO PORTALU

Jezeli wszystkie pola kreatora edycji portalu i oferty zostaty uzupetnione, wystarczy zapisaé
zmiany. System zapyta o zgtoszenie portalu do weryfikacji. Mozna tez to zrobi¢ pdzniej za
pomocq przycisku: Zgtos do weryfikacji. Team WhitePress® sprawdzi, czy zgtoszony portal
spetnia wymagania platformy i w zaleznosci od jakosci: nada oceny i tematyki. Do tego czasu
Wydawca bedzie widziat status: Weryfikowany.

Uwaga! System nie pozwoli zgtosi€ domeny do weryfikacji bez uzupetnionych danych
rozliczeniowych.

Publikacj - Bublikacji Dfert Ot linkdv Geena =na
platrych goscinmych publikacj MeryIoryezna techmiczna
Sredri czm publikacyi artykutin

Weryfikacja portalu przez team WhitePress® trwa zazwyczaj do 1 dnia roboczego. W razie uwag
jednego z opiekunéw Wydawcodw zgtosi sie do Wydawcy w celu uzupetnienia lub dookreslenia
niezbednych informaciji. Jezeli wszystko jest poprawnie uzupetnione, status portali zmieni sie
na Aktywny.

Gratulacje! Portal jest widoczny w wyszukiwarce portali i moze przyjmowac zlecenia!

DODANIE OFERTY NA LINK

Do 2021 roku Reklamodawcy mogli zamawiaé w WhitePress® wytqcznie publikacje artykutow
z linkami do swoich stron. To odpowiedZ zapytania o poszerzenie oferty o publikowanie
samodzielnych linkdéw. Dodanie oferty na link nie nalezy do procesu dodawania portalu w celu
jego aktywacji. WhitePress® poleca jednak skorzystanie z tej opcji. To dodatkowe rozwigzanie
wspierajgce monetyzacje powierzchni reklamowej portalu.

Nowa funkcja umozliwia dodanie ofert linkdw w treSci opublikowanych artykutdw lub w innym
miejscu serwisu poza artykutem. Dodanie takie oferty jest mozliwe, wchodzqc w zaktadke
Moje Portale i wybierajgc albo zielony button: ofert linkéw, lub wybierajgc tozsamg opcje
z hamburgera przy przycisku Edycji danego portalu:
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Listaportall  Promocje  Raporty  Archiwum  Urlopy  Generowanie ofertlinkéw  Grupowa edycjs gwarandii 36 miesiecy

Do |

Tresei od WhitsPress pSE -
ey aj Stat kaj

tyki

Nazwa portaly Publikacji - Publikacy ofart Ofert linkbw Ocena Ocena Statug
Jaayk d Kra platnych goécinnych publikacji merytorycana tachniczna Oferty linkow J}.J
Fiodza) Srednl czas publikarg) artykuGer — .
Opiekun Do archiwum
azdebrastrony.pl [231728] n u n T o bt Urupsine  Raporty
Polski [Palishl / Palska [Polskal ) -
[ i | =]

it o

Kreator oferty dotyczy 1 linku. Jest doS€ krétki i konkretny. Pozwala stworzyé nastepujgce
rodzaje ofert:

e Link w treSci artykulu — dotyczy umieszczenia linku w gotowym redakcyjnym,
opublikowanym wczeéniej artykule na portalu Wydawcy. Oferta na link w treéci nie wskazuje
konkretnego artykutu pod link, te dziatania bedq mie¢ miejsce dopiero na etapie zlecenia.

« Link reklamowy — lokalizacja na stronie, poza artykutem. Moze by¢ to link, albo baner
przekierowujgcy na strone Reklamodawcy. Link ten umieszcza sig tylko na jednej, wskazanej
podstronie bqdz stronie gtdwnej serwisu.

« Site-wide — formuta taka sama jak przy linku reklamowym. Rézni sig tym, ze umieszcza sig
go na kazdej podstronie serwisu.

Rodzaj linku * Link w tresci artykutu

X
¥
Link w tresci artykudu
i Link w tretci artykubu
Opls / nazwa : =
Link reklamowy Linki umieszczane w tresciach juz
. wezesnie] opublikowanych artykuldw
Link site-wide
Czas publikaci * S IS 8108 TG 285 SO

Praykladoy URL artykuku*

Czy dofollow ? &

Link site-wide

Link zna|

Cy sle na kazde|

Link w tresci artykutu:

Opis/nazwa — jest to krétka nazwa oferty, moze zawieraé np. diugo$é utrzymania linku
w artykule, atrybut albo tematyke artykutéw, w ktérych mozna umiesci€ linki.

Czas publikacji — preferowany czas utrzymania odnosnika w artykule. Do wyboru jest zakres
od 1 miesigca do ofert nielimitowanych czasowo (minimum 24 miesiqce).

Przyktadowy URL artykutu — adres URL do przyktadowego artykutu na stronie. To pokazowy
artykut. Celem jest zaprezentowanie, jak wizualnie wyglgdajq artykuty w serwisie (czcionka,
paginacja). Uwaga! Nie jest to adres artykutu, w ktérym  zostanie umieszczony link
Reklamodawcy. Artykut kazdorazowo zostanie wybrany dopiero na etapie zlecenia.
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Czy dofollow? — suwakiem zaznacza sie mozliwos¢ dopuszczenia linku dofollow, najchetnigj
klienci wybierajqg oferty z takg opcjq. Linki dofollow przekazujg warto$¢ linkowanej domeny,
mogqg wiec wptyng¢€ korzystnie na pozycjonowanie strony w wyszukiwarkach. Sg najbardziej
pozqgdane przez specjalistdw SEO ze wzgledu na dzielenie sig autorytetem domeny. Wedtug
statystyk WhitePress® Klienci najchetniej wybierajg oferty z mozliwoscig umieszczenia linka
z takim atrybutem.

- 7 | Czyta oferta ma by¢ uwzgledniona

uruchamiz

omocje

7y rabat od publikacji) na ten

Dostepna w promocjach [ ] L,\
7

Reklamodawca musi okresli¢ URL artykulu, gdzie ma byt
umieszczony link

Cena netto dia WhitePress® * 150,00 Fil

Wpisz kwote, jaka cheesz zarobit na publikad)

Uwagi / opis (widoczne dia reklamodawcow)

Dopuszczalne sposoby zamieszczania linku:

Linkowanie wskazanego wyrazenia w tre§ci — wigczenie tej opcji pozwala na podlinkowanie
wybranej przez Reklamodawce w tekscie frazy, wyrazenia lub stowa.

Dodanie kroétkiej tresci z linkiem — mozliwo$¢ dodania, krétkiej tresci lub zdania z linkiem do
Reklamodawcy. Warto sie zastanowi¢ nad doktadnym okresleniem dtugosci tresci.

Dodanie na koficu artykutu podlinkowanej informaciji typu ,,przy wspétpracy z” — mozliwos¢
dodania tej informacji z linkiem do Reklamodawcy. Warto sie zastanowi¢ nad doktadnym
okresleniem dtugosci tresci.

* ol F e ! Czyta oferta ma by¢ uwzgledniona
- . jezeli bedziesz uruchamial promocje

(czasowy rabat od publikag/)) naten
portal?

Dostepna w promocjach . @

?

Reklamodawca musi okreslic URL artykulu, gdzie ma byc

umieszczony link

Cena netto dla WhitePress® * 150,00 b}

Wipisz kwote, jak3 cheesz zarobic na publikag);

Uwagi / opis (widoczne dla reklamodawcdw]

Dostepna w promocjach — jesli w przysziosci Wydawca zdecyduje sie na wigczenie promociji
cenowej dla danego portalu, bedzie ona obejmowata tylko oferty, ktére majq zaznaczong te
opcje.
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Team WhitePress® zacheca do dodawania promocji. Takie oferty bedq promowane wsrdd
Reklamodawcdw w podstawowych filtrach wyszukiwarki portali. Promocje dla portalu mozna
ustawié tutaj: https://www.whitepress.com/panel/publisher/portals/promotions

Reklamodawca musi okresli¢ URL artykutu, gdzie ma by¢é umieszczony link — jesli ta opcja
bedzie wigczona, to Klient bedzie musiatzaproponowag, w jakim artykule zostanie umieszczony
link (Wydawca moze oczywiscie te propozycje odrzu¢ i zaproponowaé alternatywe). Jesli
Wydawca nie wigczy tej opciji, decyzja -kto proponuje artykut, bedzie naleze¢ do Reklamodawcy.
Uwaga: polecamy, aby proponowa¢ Reklamodawcom artykuty redakcyjne.

Cena netto dla WhitePress® - kwota, ktéorg Wydawca chce zarobi¢ na jednorazowym
opublikowaniu linka. Oferta portalu musi byé cenowo skonczona. Wydawca, wyceniajqc,
uwzglednia wszystkie elementy, nawet te w polu Uwagi, sumuje i w polu Cena wpisuje finalng
kwote, ktérg chce zarobi€. WhitePress® nie pobiera zadnej prowizji od Wydawcy, ta pobierana
jest od Reklamodawcy. Atrakcyjno$€ ceny bardzo mocno wptywa na liczbe zamoéwien.

Uwagi [ opis (widoczne dla Reklamodawcéw) — miejsce do wpisania wszystkich informacji,
ktérych nie mozna byto uzupetni€ w polach kreatora. To jest miejsce, gdzie warto dookresli¢
ilo§¢ znakéw dostepnych do dodania przez Reklamodawece, jezeli Wydawca dopuscit opcje
dodania krotkiej tresci z linkiem. Wydawca moze tez wpisac tematyke artykutdw, w ktorych jest
mozliwa publikacje i ewentualne wytgczenia.

508

pres Llnl w treéciach, Zobacz artkui

reklamowe i sidewide
M owost dio wydawesw

Linki: reklamowy i site-wide
W obu przypadkach kreator taki sam jak powyze;.

URL, z ktérego jest link: wklejony adres wskazuje tu ogéing lokalizacje (czy strona gtéwna, czy
kategoria).

Pola dodatkowe to doktadne okres$lenie lokalizacji linka do Reklamodawcy na stronie:

Miejsce zamieszczenia linku — nalezy okresli€ miejsce, gdzie na stronie zostanie umieszczony
link od Reklamodawcy. Wybér sposréd dostepnych opcji w rozwijanym menu. W przypadku
wyboru Inne pojawi si¢ dodatkowe pole tekstowe do wpisania lokalizacji. Warto doktadnie
okresli¢ umieszczenie na stronie, aby nie budzito ono wagtpliwosci Reklamodawcy.
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https://www.whitepress.com/panel/publisher/portals/promotions
https://www.whitepress.com/pl/aktualnosci/157/sprzedawaj-linki-w-opublikowanych-tresciach-nowa-opcja-dla-wydawcow-whitepress
https://www.whitepress.com/pl/aktualnosci/157/sprzedawaj-linki-w-opublikowanych-tresciach-nowa-opcja-dla-wydawcow-whitepress

Zrzut ekranu miejsca, gdzie znajdzie sie link: Linki: reklamowe i site-wide to typy oferty,
gdzie szczegdlnie jest okreSlenie lokalizacji zaméwionego linka do umieszczenia. Stqd
Wydawca powinien dodaé doktadny screen z wyraznym oznaczeniem miejsca, gdzie zostanie
umieszczony link Klienta.

URL z ktorego jest link * FalktyOswiecim.pl
Czy dofoliow 7 [ ] @
Miejsce Zamieszczenia linku * ‘ Gdrme menu

Gdrne menu

Zrzut ekranu migjsca, gdzie rnajdzie sie link *
Boczne menu

Stopka
nne

T e
—_— ===

i
1]
i

3

Oferty linkow

- Jak zarabiac
wiecej na portalu?
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https://www.youtube.com/watch?v=zhAERmw5DK0
https://www.youtube.com/watch?v=zhAERmw5DK0
https://www.youtube.com/watch?v=zhAERmw5DK0

KROK 3/3.TIPS & TRICKS. ZWIEKSZENIE POTENCJAtU ZAROBKOWEGO
PORTALU

Podzielimy sie z Tobg kilkoma sposobami, ktére pomoggq trafi¢ w oczekiwania Reklamodawcow
i sprawi€, aby Twéj portal byt dla nich atrakcyjny!

Zadbaj o wyglgd portalu w wyszukiwarce: Dodate$§ nowe tresci redakcyjne,
dane redakcyjne, pojawity sie nowe komentarze, a moze strona faduje sie
juz szybciej? Zmienite§ zakres tematyczny portalu lub ruch na nim znaczqco
wzrdst? Napisz do nas z prosbg o aktualizacje oceny merytorycznej, technicznej
i statystyk.  Warto, przesytaC statystyki dotyczqgce ruchu co 2 lata. Inaczej
oznaczamy je jako nieaktualne, a Klienci widzq to oznaczenie. Wszystkie dane
dotyczqce Twojego portalu zobaczysz po kliknieciu nazwe portalu (Pulpit portalu)

Zobacz, co widzi Klient i jak wyglgda konkurencja: Nie bdj sie skorzysta¢ z roli
Reklaomodawcy i sprawdzi¢, jok prezentujg sie inne portale w wyszukiwarce.
Przeanalizuj oferty konkurencji pod wzgledem zawartosci. Pamigtaj jednak, ze do
ceny jest doliczana odpowiednia prowizja.
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« Jedna oferta to za mato! Stwdrz minimum trzy warianty ofert.
+ Przyciqgnij uwage poprzez nazwe oferty!

- Tworz zréznicowane oferty, dajgce przeciwne mozliwosci — jezeli dodajesz oferte
z napisaniem, pomysl takze nad opcjqg bez.

« Jezeli masz takg mozliwo$¢, to warto, aby przynajmniej jedna z ofert posiadata
promocje na stronie gtdéwnej oraz link dofollow. Mozesz stworzy€ oferty ,pod SEO”
i ,ood zasieg”. W pierwszej opcji dajesz mozliwos¢ dofollow, w drugiej — promocje
na stronie gtéwnej, Facebooku i innych narzedziach wspierajgcych kierowanie
ruchu na opublikowany artykut.

« Sledz aktualnosci WhitePress®. Caty czas tworzymy nowe mozliwosci co do
rozszerzania oferty i dodatkowej monetyzacji: gwarancja ruchu, gwarancja
36 miesiecy czy mozliwoS€ dodania kategorii wrazliwych to tylko niektére
z dostepnych dla Ciebie opciji.

+ Mozesz zaoferowa¢ co$ wiecej? Doskonale! Nie przejmuj sie, ze w kreatorze
nie masz wszystkich dostgpnych opciji. Skorzystaj z pola Uwagi i zaproponuj
Klientorn dodatkowe opcje. Team WhitePress® sprawdzi, czy jesteSmy w stanie je
zrealizowa¢ w module realizacji zlecenia.

» Postarqj sie dostosowac swojq oferte do potrzeb platformy, mozesz na przyktad
przygotowac okrojonq oferte wzgledem tego co oferujesz bezposrednio, ale za to
w nizszej cenie i dostepnq tylko dla Klientéw platformy.

« Pamietaj, ze Klienci w WhitePress® pochodzq z ponad 30 rynkéw! Jezeli chcesz,
aby Twoja oferta byta miedzynarOdowa, przettumacz dodatkowo wszystkie pola
tekstowe na jezyk angielski.

« Zastandw sie nad logiczng wyceng: oferta z najmniejszq zawartoscig powinna
mie¢ najnizszq ceng, a oferta z najlepszg zawartosciq powinna by€ najdrozsza.

« Jezeli obserwujesz spadki zamowien, to sprawdz, czy Twoja oferta nie jest tansza
i korzystniejsza poza platformq. Jednolita polityka zawartosciowo - cenowa
moze wiele poméc.

« Kazdy lubi promocje! Zbliza sie Black Friday lub inny dzien warty Swietowania?
Skorzystaj z naszego modutu promociji i ustaw czasowq znizke na swoje oferty.

« Nie chcesz publikowa¢ artykutow? Nie szkodzi! Oferujemy opcje stworzenia oferty
umieszczenia samego linka do Reklamodawcy w treSci artykutu lub na baner
reklamowy.
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Idealna oferta to taka:

« ktéra balansuje pomiedzy zachowaniem jakosci portalu, a monetyzacjq,
« przy ktorej tworzeniu najpierw pracujesz nad zawartosciq, potem nad cengq,
« w ktorej nie dajesz wszystkich mozliwosci juz w najtanszej opcji,

+ nad ktérej zawartosciq pracujesz w zaleznosci od wynikdéw sprzedazy.

Realizacja zlecen:

« Reagujna prosby o utworzenie niestandardowych ofert pod indywidualne zapytania
klientdw, w razie mozliwosciizachowania swoich standardéw dotyczgcych publikaciji
— bqdz elastyczny. Klienci to czesto przedstawiciele agenciji. Jezeli wspbtpraca
uktada sie dobrze, Reklamodawca wraca do Ciebie z kolejnymi projektami.

» Nie dokonuj dziatah z Klientem zarejestrowanym w platformie poza nig. Jest to
tamanie regulaminu. Dodatkowo nie jesteSmy w stanie pdzniej by¢é mediatorem
w razie ewentualnych reklamaciji.

» Realizujzlecenia w terminie, sprawnie reaguj na zapytania. Nie chcesz realizowaé
zlecenia? Odmoéw je jak najszybciej, aby Klient mogt wybra¢ inny portal. Jezeli
wiesz, ze w danym czasie nie jeste§ w stanie obstugiwaé dziatan w platformie,

przekaz obstuge innej osobie (Subkonta), albo ustaw Urlop.

« Podczas komunikacji z Reklamodawcq, pamietaj o kulturze wypowiedzi.

»
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Przydatne linki:

*‘

Jakich portali szukajg
uzytkownicy platformy
WhitePress®?

* Gorgce dane z Polski | Swiata!

Jak wybrac portal
w WhitePress®

Prowadzi
Artur Halas

T s,
= *~;

whitepress®

Jakich portali szukajg uzytkownicy
platformy WhitePress®? Dane z Polski
i Swiata!

Kliknij tutaj

Jak wybraé portal w WhitePress®,
by osiggng¢ zamierzone cele?

Kliknij tutaj

Jak zarabiaé wigcej w WhitePress® -
11 porad dla wydawcéw

Kliknij tutaj

Zwigksz dochody ze swoich portali —
szkolenie dla wydawcoéw

Kliknij tutaj

Bonus! Checklista SEO. Odblokuj
potencjat swojej strony

Kliknij tutaj

Content Marketing / SEO [ Influencer Marketing 33


https://www.whitepress.com/pl/baza-wiedzy/768/analiza-wyszukiwan-portali-w-platformie-whitepress
https://www.whitepress.com/pl/baza-wiedzy/333/jak-wybrac-portal-w-whitepress-i-osiagac-zalozone-cele-poradnik
https://www.whitepress.com/pl/baza-wiedzy/768/analiza-wyszukiwan-portali-w-platformie-whitepress
https://www.whitepress.com/pl/baza-wiedzy/333/jak-wybrac-portal-w-whitepress-i-osiagac-zalozone-cele-poradnik
https://www.whitepress.com/pl/aktualnosci/120/jak-zarabiac-wiecej-w-whitepress-11-porad-dla-wydawcow
https://www.whitepress.com/pl/aktualnosci/120/jak-zarabiac-wiecej-w-whitepress-11-porad-dla-wydawcow
https://www.whitepress.com/pl/baza-wiedzy/333/jak-wybrac-portal-w-whitepress-i-osiagac-zalozone-cele-poradnik
https://www.whitepress.com/pl/webinary/505/zwieksz-dochody-ze-swoich-portali-szkolenie-dla-wydawcow
https://www.whitepress.com/pl/webinary/505/zwieksz-dochody-ze-swoich-portali-szkolenie-dla-wydawcow
https://www.whitepress.com/pl/seo-checklista
https://www.whitepress.com/pl/seo-checklista

() webinar
Jak monetyzowa¢ £
swoje portale w2024 |

Szkolenie dla wydawcow

*

whitepress®

Webinary WhitePress®

Nasze szkolenia online sqg jak idealne espresso.

To merytoryczna esencja serwowana przez najlepszych baristow.
Dotgcz za darmo i wez udziat w webinarach ekspertéw WhitePress®
oraz zaproszonych gosci. Przygotuj swoje pytania, zaplanuj wolng
godzing i... czestuj sie.

https://www.whitepress.pl/

Nasze webinary dostepne sg tez na You Tube 1S
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLK3R8htvFlCdcBl0L7JGK1AaxZuU9qgGZ
https://www.whitepress.pl/webinary
https://www.whitepress.com/pl/webinary/542/jak-monetyzowac-swoje-portale-w-2024-szkolenie-dla-wydawcow

